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IIpeaucioBue

B mactosmem mocobun coOpaHbl MarepHalibl, MpeJHa3HAYCHHbIE IS
M3YYEHHUS MOJIeNIel CPeICTB MAacCOBOM MH(pOpPMAIIMY, B YACTHOCTH I€YaTHON MPECCHI.
[Tocobue oTpakaeT OCHOBHBIE HANpPABICHUS Pa3BUTUS MPECChl B  YCIOBUSAX
coBpeMeHHoro oouectBa. [locobue packpblBaeT posib Ipecchl B SKOHOMHYECKOM,
HOJUTUYECKON, KyJbTYpHOM M COLMAIbHOM JKU3HU TOCYNapCTB, B OCOOEHHOCTHU
@pannuu. Ilocobue ¢Gopmupyer npeacTaBI€HUE O COBPEMEHHOM COCTOSHUM U
TEHJCHUUAX Pa3BUTHsI IPECCHI, IVIABHBIX NEYaTHBIX M3MaHUKi PpaHIUU U BAXKHOCTU
npodeccuu XypHaucTa.

[Tocobue conep>kKUT TEKCThl U yHpPaxXHEHHs, HEOOXOAUMBIE ISl aKTUBU3ALUU
CIIOBApHOTO 3amaca, (OPMHUPOBAHUS CIMOCOOOB wW3BIeUYeHUST HWHMOpMAIUU U3
IIPOYMUTAHHOTO TEKCTAa W YCIOXHEHUS TpaMMaTUYECKUX KOHCTPYKLMH, a TaKxKe
pa3BUTHS PEUEBBIX HABBIKOB Ha (PPAHITy3CKOM SI3bIKE.

[lenpto AaHHOTO y4e€OHO-METOIUYECKOTO TIOCOOMS SIBISIETCS  pa3BHUTHE
KOMMYHHUKAaTUBHOM M S3BIKOBOM KOMIIETEHUMU y CTYJAEHTOB 3-r0, 4-ro KypcoB
NHCcTUTYyTa MEXIOyHAapOAHBIX OTHOLIEHWM W MHMPOBOW WMCTOPUH, W3YyHAIOLINUX
(GpaHIy3CKU A3BIK.

[Tocobue npenHa3Hauy€HO ISl CTYAECHTOB, OOYUYaIOLIUXCsl 110 CHELHUAIBHOCTIAM
«MexayHapoqHble OTHOILEHUs», «3apyOeKHOE PpErMOHOBEIEHUE», a TaKkKe
acIMpaHTaM U NpenoaBaressiM (paKyapTeTa MEKIyHapOJHbIX OTHOILICHUH.



Glossaire

Une agence de presse — un organisme qui vend régulicrement a la presse écrite
et audiovisuelle des articles, informations, reportages, photographies, etc. (Les
principales agences de presse dans France-Presse [A.F.-P.].)

Des actualités - Ensemble des événements actuels, récents.

Un article - le texte formant un tout par son sujet au sein d'une publication

Une concurrence est une compétition, une rivalité entre des personnes, des
entreprises, etc., qui ont le méme objectif, qui recherchent le méme avantage

Un éditorial (des éditoriaux)— un article de fond, commentaire, signé ou non,
qui exprime, selon le cas, I'opinion d'un journaliste ou celle de la direction ou de la
rédaction du journal, de la radio ou de la télévision.

Une fonction :

1) Ensemble d'opérations concourant au méme résultat et exécutées par un organe
ou un ensemble d'organes (fonctions de nutrition, de relation, de reproduction, etc.)

2) Réle joué par un élément dans un ensemble, destination d'un appareil ; activité,
role, destination de quelque chose: Quelle est, dans le moteur, la fonction des
bougies ?

3) Roéle exercé par quelqu'un au sein dun groupe, dune activité: Remplir
correctement sa fonction.

Un journal — une publication périodique

Un journaliste — une personne qui collabore a la preparation d’un journal écrit
ou audiovisual

La presse ou presse écrite désigne l'ensemble des journaux. Plus
généralement, elle englobe tous les moyens de diffusion de I'information écrite :
quotidiens, hebdomadaires et autres publications périodiques ainsi que les organismes
professionnels contribuant a la diffusion de I'information écrite

Une revue — un magazine

Citations pour commenter

"Je croirais vraiment a la liberté de la presse quand un journaliste pourra écrire
ce qu'il pense vraiment de son journal. Dans son journal." Guy Bedos

"Hommes politiques face a la presse : ce n'est pas en crachant dans les miroirs
qu'on guérit de I'eczéma." Guy Bedos

"L'appétit de l'argent et l'indifférence aux choses de la grandeur avaient opéré
en méme temps pour donner a la France une presse qui, a de rares exceptions pres,
n'avait d'autres buts que de grandir la puissance de quelques-uns et d'autre effet que
d'avilir la moralité de tous. Il n'a donc pas ¢été difficile a cette presse de devenir ce
qu'elle a été de 1940 a 1944, c'est-a-dire la honte du pays." Albert Camus

"Deux cent familles sont maitresses de 1'économie francaise et, en fait de la
politique francaise. Ce sont des forces qu'un Etat démocratique ne devrait pas tolérer,
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que Richelieu n'elit pas toléré dans le royaume de France. L'influence des deux cents
familles pése sur le systéme fiscal, sur les transports, sur le crédit. Les deux cents
familles placent au pouvoir leurs délégués. Elles interviennent sur I'opinion publique,
car elles contrdlent la presse." Edouard Daladier - 1884-1970

"La presse est une école d'abrutissement parce qu'elle dispense de penser."
Gustave Flaubert

"Sous couvert de faire appel a la "société civile", les commissions officielles
deviennent des ersatz de club de la presse offrant respectabilité officielle a des
commentateurs, des nouveaux philosophes et des industriels. Ils apprécient ce genre
de hochets; le pouvoir le sait." Serge Halimi

"Les journalistes ont presque toujours été¢ corsetés dans un costume de
contraintes. Au siecle dernier, la liberté¢ de la presse appartenait déja a ceux qui en
possédaient une; pour les autres, c'étaient "silence aux pauvres !". Comment le
professionnel de l'information a-t-il pu imaginer qu'un industriel allait acheter un
moyen d'influence tout en s'interdisant de peser sur son orientation." Serge Halimi

"Révérence face au pouvoir, prudence devant I'argent : cette double
dépendance de la presse francaise crée déja les conditions d'un pluralisme rabougri.
Mais on ne peut s'en tenir 1a. Tout un appareillage idéologique conforte la puissance
de ceux qui déja détiennent autorité et richesse. La somme des sujets tenus a distance
et des non-sujets matraqués en permanence étend le royaume de la pensée conforme."
Serge Halimi

"On peut dire que plus un organe de presse ou un média est aux ordres de
I'oligarchie dirigeante, plus il emploie d'euphémismes." Eric Hazan

"La presse a succédé au catéchisme dans le gouvernement du monde. Apres le
pape, le papier." Victor Hugo

"Tas de pierres nt le matériau est la parole, est dans la continuité des moyens
d'information de la presse, autant la télévision, dont le matériau est l'image en
mouvement, constitue une mutation dans notre rapport a la réalité aussi inquiétante
que les mutations de notre patrimoine génétique." Albert Jacquard

"C'est un fait absolument incontestable que, sans une liberté illimitée de la
presse, sans une liberté absolue de réunion et d'association, la domination des larges
masses populaires est inconcevable. [...] La liberté seulement pour les partisans du
gouvernement, pour les membres d'un parti, aussi nombreux soient-ils, ce n'est pas la
liberté. La liberté, c'est toujours la liberté de celui qui pense autrement." Rosa
Luxemburg

"Le militant qui ne lit que "sa presse" m'exaspere." Michel Polac
(http://www.toupie.org/Citations/Presse.htm)
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LA PRESSE

VOCABULAIRE

I’ensemble — coBokynmHOCTB

englober — 00BeAMHATE, OXBATHIBATH, BKIIFOYATH
le moyen — cpenctBo

la diffusion — pacnipocTpaneHue, pacchlika

le quotidien — exeaHeBHas ra3era
I’hebdomadaire — exxenenenpHas rasera
distinguer — oTIM4aTh, pa3auyaTh

le développement — pa3Burue

ciblé/e — HanpaBlIeHHBII/as1, HallEJIEHHBIN/asl
inhérent/e — cBOMCTBEHHBIH/ast, HEOThbEMJIIEMBI/as
nuire a qch/qn — BpeAuTh KOMY-TO, YEMY-TO
I’indépendance — HE3aBUCUMOCTD

la censure — nen3ypa

La presse ou presse écrite désigne I'ensemble des journaux. Plus généralement,
elle englobe tous les moyens de diffusion de l'information écrite : quotidiens,
hebdomadaires et autres publications périodiques ainsi que les organismes
professionnels contribuant a la diffusion de I'information écrite.

Tirant son origine de l'usage d'une presse d'imprimerie, I'expression "presse
écrite" est un pléonasme. Elle sert cependant a distinguer la presse par rapport aux
autres médias : radio, télévision,Internet.

Malgré I'invention de I'imprimerie et la Révolution francaise, il faut attendre la
fin du XIXe siécle et le début du XXe siécle pour assister au développement réel de
la presse écrite qui atteint son age d'or avant 1'émergence de la radio puis de la
télévision et plus récemment d'Internet.

Les publications de la presse écrite peuvent étre classées selon :
le rythme de parution : quotidien, hebdomadaire, mensuel, bimestrial;
le contenu : généraliste ou spécialisé;
la nature : information, divertissement, publications scientifiques;
la zone de diffusion : nationale, régionale, locale;
son modele économique : payant ou "gratuit";
support : papier et en ligne.
On distingue aussi la presse quotidienne et hebdomadaires de la presse
magasine qui est plus luxueuse et en général plus ciblée.

La liberté de la presse est garantie. La liberté d’expression est inhérente a la
liberté de la presse. Elle est considérée comme une liberté fondamentale et est inscrite
dans la Déclaration Universelle des Droits de I’ Homme.« Tout individu a droit a la
liberté d’opinion et d’expression, ce qui implique le droit de ne pas étre inquiété pour
ses opinions et celui de chercher, de recevoir et de répandre, sans considérations de
fronticres, les informations et les idées par quelque moyen d’expression que ce soity».
Mais la concentration de la presse aux mains de quelques grands groupes

AN e
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internationaux trés puissants peut potentiellement nuire a la liberté de la presse, a son
pluralisme et a son indépendance vis-a-vis des meédias. Outre cela, il existe la
censure. La censure correspond a la vérification et a 1’examen critique par le
gouvernement des publications, ceuvres littéraires, théatrales ou cinématographique
avant d’en autoriser ou non la diffusion au public. Il s’agit d’une limitation
idéologique, politique ou morale déterminée par une autorité, généralement par le
gouvernement.

LES MASS-MEDIA

VOCABULAIRE

les mass média — cpeacTBa MaccoBoi HHGOpMALIUK
forger — mpuIyMBIBaTh, BBIIyMBIBATh

accoler — mpuUMBIKaTh, COMTUKATH

un affichage — packneiika, pa3BenmBanue

visé/e — HaIleJICHHBIN/asl, HalpaBJIEeHHBIM/as

ranger — yrnopsiIo4YnuBaTh, IPUIUCIATH K, OTHOCHUTH K
rigoureusement — TOYHO, a0COJIFOTHO

un outil — HHCTpYMEHT, CPECTBO
incontestablement — 6eccriopHo, HECOMHEHHO

une unicité — eTMHUIHOCTH, CTUHCTBEHHOCTh

Les sociologues américains ont forgé le néologisme de mass média, en accolant
au terme latin de média (moyens) le terme anglais de mass, indiquant par 1a que les
moyens ici visé€s sont ceux qui s'adressent non a des individus isolés ou a des groupes
homogenes, mais a de grandes collectivités, a un public massif et indifférencié¢. On
range ainsi habituellement parmi les mass média: les journaux, la radio, la télévision,
le cinéma, l'affichage. A cette expression de mass média, certains auteurs préférent
celles de «moyens de communication de masse», «Fonds moyens d'informationy,
«outils de communication sociale», ou «techniques de diffusion collective». Malgré
les querelles de spécialistes, on peut penser que toutes ces expressions sont
rigoureusement synonymes.

Parmi ces moyens d'expression et de communication, il est clair que les
journaux, la radiodiffusion et la télévision présentent entre eux un certain nombre de
points communs: il s'agit de moyens présentant une certaine périodicité, préparés
notamment par des journalistes, et faisant une large place a l'information, a la
diffusion de nouvelles et a leur analyse. Il existe incontestablement une unicité du
phénomene journal-radio-télévision, qui le distingue du cinéma ou de l'affichage. Le
plus commode est, semble-t-il, d'englober 1'ensemble de ce phénomene sous le terme
générique de presse ou encore de médias-puisque 1'Académie frangaise autorise ce
néologisme, avec accent aigu et ce curieuex pluriel.
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LES FONCTIONS DE LA PRESSE.
RECHERCHE ET DIFFUSION DE L'INFORMATION

VOCABULAIRE

quelconque — kakoi-HUOY /b, KaKOW ObI HU OB, JIFOOOM, BCAKHUI
un découpage — pe3Ka, BbIpe3aHue

une paresse — JICHb

une sottise — IIynocThb

une précipitation — IOCTIEITHOCTh, OMIPOMETYUBOCTH
transmettre — riepegaBaTh, IEPECHUIATD

un reflet — orOieck, oTpaxkenue

en effet — B 1eliCTBUTENILHOCTH

constituer — NpeICTaBIsAThH COO0I0, COCTABIAThH
amener — MPUBOJUTH K YEMY-TO, BBI3bIBATH YTO-TO
négliger — He MPUHUMATh B pacuer, IpeHeodperaTh
mettre I’accent sur qch — akieHTUPOBATH YTO-THMOO
une greve — 3a0acToBKa

déterminer — onpeaesITh

impitoyablement — Ge3xanocTHO, 6eCroIIaIHO
altérer — yXyamaTp, HCKaXaTb

La premiére fonction de la presse est de rechercher et de transmettre des
nouvelles, d'informer sur les événements du monde. La presse nous dit ce qui se
passe dans le monde. Cela ne veut pas dire qu'elle soit un reflet du monde: tout ce qui
se passe n'est pas, en effet, un «événement», ne constitue pas une «nouvelle»; On
connait ce fameux conseil donné a un journaliste débutant: «Un chien qui mord un
évéque, ce n'est pas une nouvelle, mais un éveque qui mord un chien, ¢a c'est une
nouvelle». La presse est ainsi amenée, depuis qu'elle existe, a négliger les événements
de la vie quotigienne pour mettre l'accent sur les péripéties. Si les trains arrivent en
retard pour une raison quelconque, la presse pourra nous en avertir; elle ne nous dira
pas, tous les jours, que des milliers de trains arrivent a I'heure. Si une greve éclate
dans une grande entreprise, la presse pourra nous en informer; elle ne nous dira pas,
tous les jours, quelles sont les conditions concretes d’existence des travailleures.

Si, par nature, elle est ainsi amenée a négliger les mouvements en profondeur
et les facteurs de stabilité, au profit des incidents, accidents ou péripéties, la presse
doit aussi sélectioner ceux des événements qu'elle porte a la connaissance du public,
en déterminant ceux qui paraissent les plus significatifis. Les agences de presse ne
font pas état de toutes les nouvelles du monde. Un épais journal ne peut reproduire le
vingtiéme de la production journaliere d'une grande agence. Une émission entiere
d'actualité télévisée a I'ORTF ne représente que trois colonnes du journal Le Monde.
A tous les échelons, des choix s'imposent entre ce dont on parlera et ce dont on ne
parlera pas. Ainsi notamment les phénomenes jugés marginiaux, les mouvements
minoritaires, les développements concernant des pays lointains seront-ils
réguliérement et impitoyablement éliminés.
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Par ailleurs, la réalité dont la presse rend compte est la réalité qu'elle observe,
et non pas bien sOr la réalité telle qu'elle se révélerait elle-méme. La réalité présentée
par la presse est, obligatoirement, une vision plus ou moins déformée, plus ou moin
forcée de la réalité.

Tous ces ¢léments illustrent les limites que sa nature méme impose a la presse
dans sa fonction d'information.

Et puis, bien sir, les choix politiques, la recherche de I'originalité, le souci de
plaire au public, les impératifs commerciaux sont autant d'éléments qui, parmi
d'autres, tendent a imposer certains types de «mise en valeur» de l'information, qui,
par le tirage, le choix de la «une» (pour les journaux) ou de I’«ouverture» (pour la
radio-télévision), la mise en pages ou la mise en sceéne, le découpage ou le montage,
les commentaires, la répétition, le choix des illustrations et des légendes peuvent en
fait conduire a altérer I'information elle-méme.

Il faut enfin tenir compte du fait qu'il arrive a la presse de diffuser de fausses
nouvelles, que Bernard Voyenne estime dues, selon les cas, a la paresse, a la sottise, a
la précipitation, a l'intérét ou a l'envie de rire. On peut ajouter aux fausses nouvelles
le silence délibéré de certains journaux sur certains événements qui les dérangent ou
les génent.

Malgré ces limites, et malgré le fait que nous disposons de multiples sources
d'information, ce sont les médias qui constituent incontestablement, dans le monde
d'aujourd'hui, le canal principal par lequel nous parviennent l'essentiel, des nouvelles
notamment dans le domaine politique.

EXPRESSION D'OPINIONS

VOCABULAIRE

une narration — MOBECTBOBaHHE, paccka3
dissocier — pa3beAUHSTH, Pa3ApOOIATh
axé/e — HanpaBJICHHBIW/asi, HAaIleJICHHBII/as
apte — CrTOCOOHBI

proclaimer — mpoBo3rIamarh, OOBIBISTH

On connait la fameuse phrase de C.P. Scott, le premier rédacteur en chef du
Guardian, selon laquelle «les faits sont sacrés, les commentaires sont libres». Elle
tend a dissocier deux fonctions de la presse: la fonction d'information et celle
d'expression d'opinions. Il est cependant bien difficile, semble-t-il, de les dissocier
completement. Informer, c'est déja exprimer une opinion et rapporter une opinion
c'est aussi informer.

On a cependant, pendant longtemps, distingué une «presse d'informationy,
axée sur la narration des événements, et une «presse d'opinion», surtout consacrée
aux commentaires, aux éditoriaux, aux prises de position. Dans un monde ou le choix
et la présentation des informations sont toujours plus politiques, et ou la presse des
mouvements et organisations connait, presque partout, de graves difficultés, la
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distinction apparait de plus en plus malaisée, et de moins en moins apte a décrire les
situations réelles. Il n'existe pas plus de journaux de pure «information» que de pure
«opiniony. Il est vrai pourtant que les €ditoriaux, les appels directs aux lecteurs, les
prises de position collectives des rédactions semblent s'€tre faits plus rares qu'ils ne
I'étaient avant la deuxiéme guerre mondiale. L'expression des opinions reste sans
doute 1'une des fonctions essentielles de la presse, mais elle tend a changer de forme,
a se faire souvent plus subtile, plus voilée, en tout cas moins ouvertement proclamée
comme l'une des missions essentielles des organes de presse, en particulier des
quotidiens.

FONCTION ECONOMIQUE ET D'ORGANISATION SOCIALE

VOCABULAIRE

faciliter — ympomars

procurer — JOCTaBJIATh, HAXOIUTh

améliorer — ymy4iartpb

intermédiaire — MPOMEKYTOUHBIN; TOCPETHUK

La presse, qui facilite la communication entre les hommes, joue un role
important dans la vie économique des sociétés. Elle le fait en procurant a tous une
information commune, en améliorant les relations entre les individus et les groupes,
et méme en offrant un instrument pratique de rencontres: la presse provinciale joue
par exemple un role de service difficilement remplagable en indiquant aussi bien les
pharmacies de garde que les programmes de cinéma ou les permanences des officiers
d'état civil.

Elle le fait aussi par la publicité et les petites annonces, et occupe sur le marché
des biens de consommation comme sur le marché du travail, un réle permanent
d'intermédiaire entre les producteurs et les consommateurs, entre les offreurs et les
demandeurs d'emploi.

DIVERTISSEMENT ET DISTRACTION

VOCABULAIRE

une récréation — pa3BieyeHHUE

manifester — 1eMOHCTPUPOBATH, OOHAPYKUBATH

futile — mycToM, JErKOMBICICHHBIN

satisfaire — y/10BI€TBOPUTH

une alcove — HuIa

subir — TeprneTh, peTepreBaTh

un énoncé — GopMyJIUPOBKA, COICPIKAHNE

attrayant/e — nmpuBIIeKaTEIbHBIN/as1, TNIEHUTEIbHBIN/as
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On lit en général les journaux, on écoute la radio, on regarde la télévision
pendant les moments de loisirs et on le fait, dans une large mesure, pour y trouver
une récréation. Le public lui-méme, a noté Jean Stoetzell, manifeste qu'il considere la
lecture de la presse comme une activité¢ de loisirs; ceux qui ne la lisent pas disent
souent «je n'al pas le temps pour cela», ce qui implique bien qu'il s'agit dans leur
esprit de quelque chose de futile.

Pour satisfaire ce besoin de distraction, la presse écrite, parlée et télévisée,
offre des rubriques nombreuses de divertissement, des jeux aux feuilletons, des échos
aux secrets d'alcove. Les pages d'information subissent, elles-mémes, 1'influence de
cette fonction de distraction. La présentation des nouvelles est souvent rendue
«attrayante», dans leur énoncé, et jusque dans le choix qui en est fait.

Quel que soit d'ailleurs le style de sa présentation des informations qu'il adopte,
un organe de presse constitue un instrument de distraction, dans la simple mesure ou
il fait échapper l'individu du champ de sa solitude, de sa vie quotidienne, pour lui
apporter une ouverture sur l'extérieur. Dans le sondage précité entrepris pendant la
greve de Sud-Ouest, 26% des personnes interrogées estimaient ainsi que «le journal
manque, on se sent seul, la vie est monotone, ce n'est pius la méme chose.

FONCTION PSYCHOTHERAPIQUE

VOCABULAIRE

une frustration — oomaH, ¢ppycTparus

se multiplier — yBeTHYMBATHCS, PACTH B YUCTIE

abstrait/e — OTBJICUCHHBII/as1, aOCTPaKTHBIN/ast

dépourvu/e — nuimieHHbIi/as yero-mbo, 6e3 neHer, 6e3 cpencTs
alléger — obneruatp, ycriokauBaTh

C'est Jean Stoetzell qui, le premier semble-t-il, a insisté sur la fonction
psychothérapique que peut remplir la presse, d'abord par sa fonction de distraction,
mais aussi d'une maniere plus spécifique. Dans une sociét¢ de masse ou les
frustrations individuelles se multiplient, ou les relations entre les hommes se font de
plus en plus abstraites, fragmentaires, fonctionnelles, dépourvues d'intimité, la presse
vient, dans une certaine mesure, alléger les difficultés.

INSTRUMENT D'IDENTIFICATION ET D'APPARTENANCE
SOCIALE

VOCABULAIRE

une corrélation — COOTHOIIIEHUE, CBI3b
une adhésion — BXOXx1eHHE, BCTYIIJICHUE
renforcer — yCHJIMBaTh

convaincre — yoexxaaTb
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pénétrer — MPOHUKATh, TPOCAYNBATHCS
alterner — uepe0BaThCs, CMEHATHCA
une couverture du magazine — 00J105KKa KypHaJia

Il existe une forte corrélation entre ['utilisation des mass média et la
participation politique institutionnelle (vote, adhésion a des groupements, etc.). D'une
part, en effet, la lecture des journaux, 1'écoute de la radio et de la télévision
permettent d'€tre informés sur la vie sociale et politique: elles sont donc une condition
de la participation. D'autre part, elles facilitent une identification du lecteur ou de
l'auditeur avec le public, avec la communauté a laquelle il appartient: elles incitent
ainsi a une participation plus poussée aux activités de cette communauté.

L'identification des lecteurs-auditeurs se fait, avec le public global, mais
¢galement avec les groupes sociaux auxquels ils appartiennent. On achéte un journal
parce qu'il est celui du groupe, de la ville, de la classe sociale auxquels on appartient:
lire le carnet du jour du Figaro, les informations sur les sociétés dans Les Echos, le
bulletin de 1'étranger du Monde, les faits divers du Parisien, ou les nouvelles de
politique intérieure de L'Humanité, c'est se remettre chaque jour au contact des
attaches objectives qui sont les siennes dans la société. Le journal permet de
manifester et de renforcer les appartenances sociales de ses lecteurs.

I1 faut ajouter d'ailleurs que l'achat et la lecture d'un journal, 1'écoute de telle ou
telle émission permettent une identification du lecteur-auditeur a un groupe auquel il
appartient objectivement, mais aussi éventuellement a un groupe auquel il
souhaiterait appartenir, ou auquel il réverait d'appartenir. Ainsi des ouvrieres
peuvent-elles se passionner pour 1'héroine d'un feuilleton télévisé appartenant au
milieu de la grande bourgeoisie.

Le journal convainc le lecteur de son importance. Par la lecture de la presse,
celui-ci sait ce qui se passe, a I'impression de pénétrer dans les secrets du monde, en
tire éventuellement un surcroit de prestige intérieur.

En achetant un journal, produit «noble» dont la relation avec le public est
d'ordre intellectuel, le lecteur achéte en méme temps une image de lui-méme. De lui-
méme tel qu'il est, et tel qu'il se projette. La couverture du magazine Elle fait ainsi
alterner les photographies de femmes qui sont a 1'image de leurs lectrices, et (un peu
plus souvent) de femmes qui sont «en avance» par rapport a elles (quant a la beauté,
au maquillage, a l'allure).

FONCTION IDEOLOGIQUE: INSTRUMENT DE COHESION
SOCIALE ET DE LEGITIMATION POLITIQUE

VOCABULAIRE

la cohésion — CIUIOYEHHOCTD, CBA3b

la légitimation — y3akoHeHUE, OIIpaBIaHKE

jouer au service de qn, qch — ObITh Ha ciTyk0€ y 4ero-To, KOro-To

le pays en voie de développement — pa3BuBaromascs crpaHa, CTpaHa TPEThero Mupa
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I’alphabétisation — o6yuenue rpamore, 60prOa ¢ HETPaMOTHOCTHIO
le coup d’Etat — rocyapcTBeHHBIN TEPEBOPOT

La presse joue enfin au service de 1'idéologie dominante de la société dans
laquelle elle parait, un role évident d'instrument de cohésion sociale et de 1égitimation
du systéme politique. Dans les régimes de parti unique, elle joue tout a la fois un role
de relais entre la direction de I'Etat et du parti et les militants du parti et des
organisations de masse (théoriquement dans les deux sens), et un rbéle global
d'éducation des masses et de propagande au service du régime. Dans les pays en voie
de développement, étant donné les faibles taux d'alphabétisation, c'est en particulier a
la presse parlée (et éventuellement télévisée) que reviennent ces fonctions: on sait
d'ailleurs que les studios de la radio-télévision figurent toujours parmi les objectifs
premiers de ceux qui y entreprennent des coups d'Etat.

QUESTIONS
1. Que référons-nous a la presse?

Pourquoi utilize-t-on le terme “presse écrite”?

Quand “presse écrite” a-t-elle recue une vraie propagation?

Comment peut-on classer la “presse €crite”?

Que la liberté de la presse signifie-t-elle?

Donnez I'é¢timologie du terme «mass médiasy.

Quels moyens de communications sont présentés sous ce terme?

Pourquoi les journaux, la radio et la télévision ont-ils des traits communs?

. Nommez les fonctions de la presse et caractérisez les bri¢vement.

10 Quelles sont les limites qui s'imposent a la presse dans sa fonction d'informer?

11.Comment A. Gide définit-il le journalisme?

12.Quelles nouvelles les journalistes préférent-ils éclaircir dans la presse?

13.Pourquoi la réalité sur les pages de la presse est-elle déformée?

14.A quoi sont dues, selon B.Voyenne, les fausses nouvelles diffusées par la
presse?

15.Comment pourrait-on dissocier, selon C.P. Scott, la fonction d'information et
celle d'opinion?

16.Par quelles raisons la fonction de 1’expression des opinions change-t-elle sa
forme?

17.Comment la presse facilite-elle la communication entre les gens?

18.Que la presse propose-t-elle pour que I’homme échappe la solitude?

19.Prouvez ce que la presse remplit la fonction psychotherapique.

20.Comment la presse aide-t-elle I’homme a apartenir a un groupe social?

21.Pourquoi la presse est-elle au service du régime?

000N oL R W

EXERCICES
1. Expliquez avec vos propres mots :
1) Les mass médias sont «outils de communication sociale» ou «techniques de
diffusion collective».

14



e

2) «J'appelle journalisme ce qui sera moins intéressant demain qu'aujourd'hui».

3) «Un chien qui mord un évéque, ce n'est pas une nouvelle, mais un éveque
qui mord un chien, ¢a c'est une nouvelley.

4) Fonction psychotherapique de la presse.

Donnez les équivalants francais : JOCTUTHYTb CTapOCTH; CBOOO/a BBIPAXKEHUSI
Hepa3pblBHA CO CBOOOJOW IEYaTH; HAIPaBJICHHBIM Ha OOJBIIHME OOIIHOCTH;
HECMOTPS Ha CIIOPHI CIICIIUATUCTOB; HHHOPMHPOBATH O COOBITUAX B MUPE; COBET
HAYMHAIOMIEMY KYPHAIHUCTY; TIO CYTH JieJia, TI0 CYIIECTBY; YOKIaTh YnTaTeIeiH
B; n30erath OJIMHOYECTBA; HHCTPYMEHT COIMAIBHOTO €AMHECHUS (CTUIOYCHHUS).
Trouvez les synonymes des mots suivants dans le texte : Unir; pourtant; ciblé;
porter préjudice a; similaire; le débat; le moyen; nombreux; capable a; faciliter;
la connexion; les pays tiers.

Formez les substantifs des verbes : Contribuer; inventer; assister; développer;
publier; dépendre; transmettre; refléter; connaitre; consommer; distraire;
remplir; appartenir.

Fixez le genre des substantifs : Ensemble; origine; presse; développement;
rythme; contenu; zone; liberté; opinion; indépendance; censure; terme;
¢vénement; reflet; nouvelle; gréve; stabilité; péripétie; public; agence;
movement; souci; sotisse; rencontre; service; publicité; annonce; loisir; besoin;
¢cho; solitude; vote; appartenance; achat; feuilleton; couverture; propagande;
objectif.

Traduisez les phrases suivantes :

1) Pactipoctpanenne uH(pOpManud CpelcTBaMU MaccoBOW  HH(OpMaLuu
MO3BOJISIET HACEIICHUIO OBITH B Kypce TJI00ATbHBIX MUPOBBIX TCHICHITUH.

2) [Ipecca siBiIsIeTCST OJTHAM U3 CPEJICTB OTPAKCHUS JICHCTBUTECIIEHOCTH.

3) CMU 00benuHsAI0T UCTOYHUKN WH(GOpPMAIUU, KOTOPbIE HAIllpaBJICHbI HE Ha
OJTHOPOJIHBIC CIIOW HACEJICHHUS, & PACCIYMTAHBI Ha PA3HOPOJAHYIO MMyOIHKY.

4) )XypHanmucT AOJDKEH pa3BlieKaTh 4YWTaTels, W30aBIsATh €ro OT CKYKH,
MHPOPMHUPOBATH O COOBITUSAX B MHPE U CIIOCOOCTBOBATH OOIICHUIO MEXIY
JIOJIbMU; B 3TOM COCTOSIT €0 OCHOBHBIE (DYHKIIHH.

5) K ocHOBHBIM MpaBaMm 4eOBEKa, 3aKPEIUICHHBIM BO Bceolmieid nexmapanun
NpaB YeJI0BeKa, OTHOCUTCS CBOOO 1A TIeYaTH.

Placez les mots qui conviennent :

1) Malgré la liberté de la presse, les mass-média sont soumis a (...) de la part
du gouvernement.

2) Le terme “...” prévoit I’ensemble de journaux, revues et magazines.

3)L’(...) principal des mass-média est d’informer le public.

4) La presse joue souvent au ... du régime dominant.

5) L’offre de la presse (...) en raison directe de la demande.

Développez le sujet : “Le role de la presse dans la vie contemporaine”
Jouez avec votre partenaire le dialogue : “La fonction la plus importante des
mass-média”
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LA PRESSE ECRITE : UN TABLEAU CONTRASTE

VOCABULAIRE

étre lié/e a qch — OBITH CBA3aHHBIM/OM ¢ YEM-TO, OTHOCUTHCS K YEMY-TO
regrouper — 00beIMHATH (CHOBA)

un acharnement — ynmopcTBo, 05KeCTOYEHHUE

se remettre — OMpPaBUTHCS, MOMPABUTHCS

tenter — mpoOOBaTh, MBITATHCS

une embellie — mpocBeT, BpeMEHHOE yITyUllleHUE

s’adapter — ananTUpOBaThCSl, CBBIKATHCSA, TPUBBIKATH

étre en plein essor — OBITh Ha MMOJTHOM MOIbEME

La presse écrite désigne, d'une mani¢re générale, I'ensemble des moyens de
diffusion de l'information écrite, ce qui englobe notamment les journaux quotidiens,
les publications périodiques et les organismes professionnels liés a la diffusion de
l'information. L'expression tire son origine de l'utilisation d'une presse d'imprimerie.

La presse écrite regroupe différentes catégories de publications qui peuvent
étre classées en fonction de leur rythme de parution (quotidiens, hebdomadaires,
mensuels, etc.), de leur contenu (presse spécialisée et presse généraliste) ou encore
selon leur nature (information, divertissement, publications scientifiques, etc.) ou leur
format (grand format, berlinois, belge, tabloid).

Avec 3100 titres environ et un tirage annuel de 8 milliards d'exemplaires, la
presse écrite connait des difficultés. Le tableau est cependant trés contrasté: les
quotidiens nationaux se battent avec acharnement et les plus importants d'entre eux,
«Le Monde», «Libération», «Le Parisien-Aujourd'hui», se sont remis en question
depuis 1994 et ont tenté¢ de mieux répondre aux nouvelles attentes du public. Avec
succes semble-t-il puisque, depuis lors, leurs ventes connaissent une embellie.

La presse régionale, quant a elle, a su s'adapter plus t6t aux nouvelles
demandes et reste le premier média francais, devant la télévision. La presse
spécialisée, enfin, est en plein essor. La presse quotidienne nationale et régionale, non
compris les quotidiens spécialisés, représente une petite centaine de titres et un tirage
de I'ordre de 12 millions d'exemplaires.

LA PRESSE QUOTIDIENNE NATIONALE

VOCABULAIRE

quasiment — TOYTH YTO, B HEKOTOPOM POJIC

la plupart — 60JIBIIMHCTBO

renoncer — OTKa3bIBaThCs

une couleur politique tranchée — derko o00O03HaYEHHAs MOJUTUYECKAs
HaIPaBJICHHOCTh (Ta3€ThI)

a I’exception de qch — kpome uero-to

inférieur a qch — MeHbIIe Yero-To
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un fleuron — BETOK, yKparieHue

baptiser — OKpeCTUTH

couronner — yBeHUHUBAaTh

a I’inverse — HAa000POT, B MPOTUBOMOJIOKHOCTH YEMY-TO
le chdmeur — 6e3paboTHBIN

un sans-logis — 6e310MHBIT

obtenir — moryyaTh, 00peTaTh

Premierement il faut nommer de principaux titres des éditions nationaux de la
presse quotidienne frangaise : ce sont «Libération », «le Monde», «le Parisien», «la
Tribune», «les Echos», «le Figaro», «I’Humanité », «France soir», «Métroy, «20
minutesy, «I’Equipe», «Midi-Olympique».

La plupart des journaux sortent le matin: seuls «Le Monde» et «La Croix»
paraissent l'aprés-midi. Ils ont dans l'ensemble, renoncé a afficher une couleur
politique tranchée. Le ton général est devenu plus neutre, a I'exception de 1'éditorial et
des pages d'opinions.

La presse quotidienne d'opinion, si puissante avant-guerre, a quasiment
disparu: demeurent «La Lettre de la Nation», organe du Rassemblement pour la
République (RPR), «L'Humanité», fondée par Jean Jaures en 1904, organe du Parti
communiste francais, tribune de 'extréme droite. «La Croix», quotidien catholique,
appartien au premier groupe francais de presse religieuse, Bayard Presse, mais il est
plus un quotidien d'informations générales qu'un quotidien d'opinion a proprement
parler.

Les titres phares de la presse quotidienne d'information dite de qualité sont «Le
Monde», «Le Figaro» et «Libération». Leur influence est importante non seulement
sur ’opinion mais aussi sur les autres médias. Leur diffusion globale (nombre
d'exemplaires vendus), proche d'un million d'exemplaires pour preés de cinq millions
de lecteurs en 1997, est pourtant inférieure a celle des autres grands journaux
européens. Le fleuron de la presse populaire est «Le Parisien-Aujourdhuiy.
Conservateur a l'origine, i1l a pris des mesures radicales pour se redresser et
renouveler son lectorat. Il s'est politiquement recentré, ouvrant ses colonnes a des
éditorialistes de centre-gauche, et a développé une stratégie de presse régionale; il
propose aussi une édition nationale baptisée Aujourd'hui. Ces effors ont été
couronnés de succeés puisque Le Parisien-Aujourd'hui, avec une diffusion de 1'ordre
de 500 000 exemplaires et deux millions de lecteurs, est devenu le numéro deux de la
presse quotidienne nationale.

A l'inverse, le quotidien d'information populaire «France Soir» n'a pu redresser
la barre et est passé de 1,5 million d'exemplaires en 1955 a 400 000 en 1985 et 173
000 en 1997. Avec le format tabloid adopté en 1998, France Soir se donne une
nouvelle chance poure retrouver un lectorat plus fidele.

Les quotidiens thématiques connaissent plus de succes. C'est notamment le cas
de la presse quotidienne d'informations économiques et financiéres, «Les Echos»
(129 000 exemplaires diffusés en 1997). «La Tribune» (90 000 exemplaires), et de la
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presse quotidienne sportive avec «L'Equipe», premier quotidien frangais, et ses deux
millions de lecteurs (381 000 exemplaires en moyenne, pres de 500 000 le lundi).

Apparue en 1993, la «presse de rue» annongait alors un tirage situé entre 45
000 et 50 000 exemplaires. Vendue entre 2 et 3 euros le numéro dans les lieux publics
(métro, gare...) par des chomeurs et des sans-logis qui conservent une part du produit
de la vente et obtiennent ainsi une couverture sociale, elle traverse aujourd’hui des
difficultés financicres et une baisse de ses ventes.

Parmi les titres phares de ces mensuels ou hebdomadaires, «Macadam-
Journal», «La Rue», «Sans-Abri» et «L'Itinérant» continuent de paraitre au prix d'une
baisse de leur tirage et de leurs ventes.

L’ECONOMIE DE LA PRESSE

VOCABULAIRE

affronter — mpoTUBOCTOSTH

une désaffection — oxnaxaeHue, HepacIoI0KEHUE
le manque — HEXBaTKa, HEJOCTATOK

le fonds — cpeactBa, kanuTan

les frais — U3EP>KKU, PaCX0JIbl, 3aTPAThI

¢levé/e — mOBbIIEHHBIN/ast

Or — UTaK, TAKUM 00pa3oM

se moderniser — MOIEPHU3UPOBATHCS, OOHOBIIATHCS
I’augmentation — yBeaudeHue, pocT

peser sur qch — oka3bIBaTh 1aBlICHUE

I’homologue — xomnera

jadis — xorma-To, HeKorAa

multiplier — yBenuuuBaTh/Csl, pacTu

La presse écrite frangaise occupe la vingt-deuxiéme place dans le monde et la
septiéme en Europe, avec 157 exemplaires pour 1 000 habitants. 49% des Francais
lisent un quotidien tous les jours, contre 55% il y a vingt ans. En 1998, le budget
«presse» moyen d'un ménage frangais est de Tordre 132 dollars.

A la crise économique et a la concurrence de la télévision, qui ont eu pour
conséquence la désaffection des annonceurs publicitaires, s'est ajoutée l'interdiction
ou la stricte limitation de la publicité sur les tabacs et alcools. En 1980, la presse
¢crite recevait encore 60% des recettes publicitaires, 20% revenant a la télévision. En
1996, la part de la presse est tombée a 47,3% (petites annonces comprises) contre
33,5% pour la télévision.

Par ailleurs, la presse francaise souffre d'un cruel manque de fonds propres et,
partant, supporte des frais financiers €levés. Or, elle a di, et doit encore, investir
massivement pour se moderniser et survivre. L'augmentation du prix du papier et le
cout de la diffusion (qui absorbe les deux tiers des recettes de vente) pésent sur le
prix de revient d'un produit qu'il faut vendre deux fois, aux lecteurs et aux
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annonceurs. Comparé a ceux pratiqués en Grande-Bretagne et en Allemagne, le prix
de vente des quotidiens francais est sensiblement plus élevé, malgré les aides de
I'Etat: 1,25 dollar pour «Le Monde» contre 0,30 dollar pour son homologue
britannique «The Timesy». Jadis aligné sur le prix du timbre-poste, le prix de vente
des journaux a ét¢ multiplié par huit entre 1970 et 1980 alors que le cofit de la vie
n'était multiplié que par quatre.

Le poids économique de la presse en France (10 milliards de dollars) est
inférieur a celui de la presse britannique et allemande qui ont subi et affronté la crise
plus tot. En 1996, environ 2 000 titres de la presse francaise ont été exportés vers 107
pays pour un chiffre d' affaires 45 millions de dollars.

QUESTIONS
1. Que la presse écrite englobe-t-elle?
2. De quels indices les publications peuvent-elles étre classés?
3. Quel est le tirage annuel de la presse écrite?
4. Nommez les quotidiens nationaux les plus importants.
5. Quel type de la presse est-il devenu le plus stable?
6. Quels journaux sortent-ils 1I’apres-midi?
7. Comment la couleur politique du «Mondey a-t-elle changé?
8. Qu'est-ce que c'est que «les pages d'opinions»?
9. Quels sont les titres des quotidiens thématiques?
10.Quel tirage ont tels quotidiens que « Le Monde », « Le Figaro » et « Libération
»?
11.Qu'est-ce que vous pouvez dire sur «la presse de rue»?
12.Quelles mesures « Le Parisien-Aujourd’hui » a-t-il pris pour survivre ?
13.Quelle place au mande la presse francaise occupe-t-elle ?
14.Combien de Frangais lisent un quotidien tous les jours?
15.Quel est le budjet «presse» moyen d'un ménage francais?
16.Qu’est-ce qui a causé la désaffection des annonceurs publicitaires?
17.En quoi consistent les difficultés financiéres de la presse frangaise?

EXERCICES
1. Remplissez le texte :

1) La presse régionale a su s'adapter plus tot  nouvelles demandes et reste
le premier média francais, ___ la télévision.

2) La presse écrite frangaise occupe la vingt-deuxieme place monde et
la septieme Europe.

3) L'augmentation prix papier et le cotit diffusion pesent
sur le prix de revient d'un produit qu'il faut vendre deux fois, lecteurs
et annonceurs.

4) Comparé a ceux pratiqués Grande-Bretagne et Allemagne,
le prix _ vente des quotidiens francais est sensiblement plus éleve,

malgré les aides de I'Etat.
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2. Donnez les équivalants russes : Un tirage annuel ; les quotidiens nationaux ;
une couleur politique tranchée ; les titres phares de la presse quotidienne ;
conservateur a l'origine ; une couverture sociale ; la désaffection des annonceurs
publicitaires ; tirer son origine ; connaitre des difficultiés; répondre aux attentes
du public; la presse d’opinion; renouveler son lectorat; étre couronné de succes;
une baisse des ventes; souffrir d’un cruel manque; le cotit de la diffusion.

3. Trouvez les synonymes des mots suivants dans le texte : Englober ; étre en
rapport ; la persévérance; essayer; la plus grande partie; au contraire; sans
domicile fixé; recevoir; le malheur; accroitre; les capitaux; le collegue.

4. Formez les substantifs des verbes : Imprimer; contenir; attendre; influencer;
couvrir; baisser; habiter; interdire; peser.

5. Traduisez :

1) [TeyatHass mpecca mpuNUIa B yHaJOK TOCIC TOSBICHHUS TCICBUICHUS H
HNnTepuera.

2) ®paHITy3cKUe U3aHUs UCIIBITHIBAIOT HEXBATKY B (DMHAHCOBBIX CPECTBAX.

3)Ceromust ¢panIiry3ckas mpecca ycTylaeT OpHTaHCKOM M HEMEIKOHW 10
KOJIMYECTBY YUTATEIICH U SKCIIOPTUPYEMBIX U3IaHHH.

4) DKOHOMHUYECKHIA KPU3HUC M CIaJ] TOKYMaTeIbCKOW CITOCOOHOCTH OKa3bIBAOT
JaBJICHUE Ha CIPOC Ha TICYATHBIC U3/IaHHUS.

5)«Jle Monae» u ero komeru «Jle durapo» u «JIubepacboH» OCTAIOTC
CaMBIMH TIOMYJISIPHBIME H3JIaHUSMU JT (PPAHITy3CKOTO YUTATEIIS.

6. Fixez le genre des mots suivants : Organisme; imprimerie; nature; tableau;

attente; embellie; centaine; plupart; couleur; ton; influence; fleuron; lectorat;

stratégie; barre; couverture; baisse; ménage; crise; conséquence; concurrence;
publicité; manque; fonds; homologue; timbre-poste; poids.

Développez le sujet : « La presse écrite en France ».

Jouez avec votre partenaire le dialogue : « Les succes et les difficultés des

publications francaises aujourg’hui ».

g N

LA PRESSE HEBDOMADAIRE

VOCABULAIRE

un hebdomadaire — exxeHeneILHUK

une restructuration — peopranu3anusi

une irrévérence — HEMOYTUTEIHHOCTh

une malversation — pactpara

grace a qch — 6marogaps yemy-nu60

I’appartenance — npuHaANIEKHOCTh

méler — cMeNIMBAThL, COSTUHATH

les hommes politiques — monuTUKH

accorder — COTTIaCOBBIBAaTh, MPUABATh, TPEIOCTABIISAThH
s’échelonner — pacrionararbcs B OIPECICHHOM MOPSIIKE, IPOTPECCUBHO BO3PACTATh
vivace — JKUBYUUI/ast, )KU3HECTOUKUIA/ast
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incarner — BOILJIONIATh, CHITPATh
I’abus — 310ymoTpebieHre, HECITPaBEIJIUBOCTh
redoutable — rpo3HbIii/as, onacHbIi/asi, CTpaIHbIN/ast

La presse magazine, pour sa part, est trés dynamique. Avec 1 354 exemplaires
vendus pour 1 000 habitants, les Francais sont les premiers lecteurs de magazines
dans le monde. 95,5% des Francgais sont, en 1998, lecteurs, réguliers ou non, de ce
type de presse.

LES HEBDOMADAIRES D'INFORMATION

La France ne compte pas moins de sept grands hebdomadaires d'information
générale et ces publications, «Le Nouvel Observateur», «L'Express», «Le Pointy,
«Evénement du Jeudi», «Paris-Match» et, le dernier né, «Marianne», créé en 1997,
sont globalement en bonne santé. Grace a des restructurations économiques et des
changements de formule bien menés, mais aussi grace a leur appartenance a de
grands groupes, elles sont diffusées a pres de 2 320 000 exemplaires, dont 828 600
pour le seul «Paris-Match». Ce magazine, né¢ en 1949, méle actualité, culture et
rubriques sur les grands de ce monde (artistes, hommes politiques, familles royales);
il accorde une grande place au reportage photographique. «Courrier International» a
célébré son huitiéme anniversaire en 1998. Cet hebdomadaire traduit et publie en
francais des articles d'actualité de la presse internationale. II est diffusé a 100 000
exemplaires. Les prix de ces magazines s'échelonnent de 2 - 5 dollars.

Aux cotés de ces titres, une place existe aussi pour une presse hebdomadaire
d'information et d'opinion plus originale: «Le Canard Enchainé» en est sans doute
I'exemple le plus vivace; cet hebdomadaire satirique indépendant puisqu'il n'accepte
aucune publicité, est, a lui seul, un barometre de la liberté de la presse en France. Né
en 1916, vendu 8 francs (1,3 dollar), il incarne l'irrévérence et la liberté d'informer,
quel que soit le pouvoir en place. Il critique les abus de pouvoir et dénonce, avec
force caricatures et jeux de mots, mais dans un grand respect de la langue francaise,
les scandales, malversations ou anomalies en tout genre grace a un redoutable réseau
d'informateurs et d'enquéteurs. Ses lecteurs sont nombreux (plus de 2,5 millions, 550
000 exemplaires vendus chaque semaine). «Charlie Hebdo» est lui aussi un
hebdomadaire satirique dont le lectorat atteint les 200 000 personnes.

LES MAGAZINES THEMATIQUES

VOCABULAIRE

une épargne — cOepeKeHue, HAKOIICHUE, SKOHOMHS
une héritiére — HaciaegHULIA

la floraison — paciser, BCILIECK

enfantin/e — merckwuii/as

consacré/e a qch — nmocBseHHbBIN/as YeMy-JI100
divers/e — pa3nu4aHbIi/as
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destiné/e — mpegHa3HAYCHHBIM/as1

étre en plein essor — ObITH HA MOJHOM MOABEME
essaimer — MHOYKUTBCS, paCIIPOCTPAHATHCS
contribuer a qch — crmoco6¢cTBOBaTH UEMY-THOO
propager — pacrpoCTpaHsITh

fidéliser — mpuBneKkaTh, 3aKPEIIATh 32 COOOH
se recentrer — MepeopUEHTUPOBATH

Une extraordinaire floraison de magazines thématiques a vu le jour en France
ces dernicres années, plusieurs dizaines de titres nouveaux apparaissant chaque
année. La presse enfantine et la presse de loisirs sont particulierement dynamiques.

La presse économique est passée, entre 1979 et 1991, de sept a dix-huit titres,
tres florissants pour la plupart. La crise économique, la bonne santé¢ de la Bourse,
I'intérét accordé a 1'épargne et aux placements et celui, plus récent, porté a la vie des
entreprises, ont stimulé ce secteur. Capital, qui appartient au groupe allemad Prisma
et attire chaque mois 440 000 acheteurs, est le plus important succes de ces dernieres
années; 1l répond aux préoccupations des cadres par des articles courts et pratiques.
Challenges (212 000 exemplaires diffusés), Enjeux-les Echos (130 000), Le Revenu
frangais (170 000), Mieux vivre votre argent (230 000), Investir Magazine (115 000),
L'Expansion (145 000), Valeurs actuelles (85 000) témoignent, parmi d'autres, de ce
dynamisme de la presse économique et financiere.

La presse scientifique connait un succes croissant avec des titres solidement
implantés comme Science et Vie (320 000 exemplaires). Ca m'intéresse, Science et
Avenir et des publications de haut niveau atteignant de bons tirages, comme La
Recherche et Pour la science.

Les hebdomadaires de radio-télévision figurent parmi les plus forts tirages de
la presse frangaise. En 1997, ils représentaient une diffusion de 20 millions
d'exemplaires chaque semaine. En téte, TV Magazine attirait 13,5 millions de
lecteurs, T¢lé 7 Jours, 11,4 millions et Télé Star, T¢l¢ Z et T¢lé Loisirs, pres de 7
millions de lecteurs chacun.

Individualistes, les Frangais ont une presse qui leur ressemble: pas une mode,
un courant, un sport, une culture, un art, un mode de vie qui n'ait sa publication.
Ainsi, plus d'une quinzaine de magazines sont consacrés a la voiture, six a la moto,
neuf a la photographie ou au cinéma, vingt a la gastronomie, au tourisme et aux
voyages, sept aux sciences, six a la musique, une vingtaine a l'informatique, prés de
quarante aux sports les plus divers, onze a la littérature, a I'histoire et aux beaux-arts,
vingt-trois a la maison et au jardin, onze a la chasse et a la péche, etc. La presse
destinée a la jeunesse, du tout-petit a I'é¢tudiant, est elle aussi en plein essor avec pres
de 80 titres en 1997. De la naissance d'un enfant (Famille magazine, Parents, Enfants
magazine...) a la retraite (Notre Temps, 1 054 000 exemplaires), chaque age a son
magazine.

La presse féminine, héritiere d'une tradition trés ancienne, est florissante et a
souvent essaimé a 1'étranger ou elle contribue a propager I'image traditionnelle de la
France (la mode, la beauté, 1'art de vivre). Tres ciblée, elle a su fidéliser lecteurs et
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annonceurs. Ces derni¢res années, elle s'est recentrée. Renongant au «parisianismey,
elle a su toucher un public plus large et plus familial. Les magazines tels que Femme
actuelle (1 735 000 exemplaires), Prima (1 110 000), Modes et Travaux (800 000),
Madame Figaro (545 000), Marie-Claire (540 000) figurent parmi les vingt-huit titres
frangais dépassant les 500 000 exemplaires. La plus prestigieuse et la plus
influente de ces publications est sans doute Elle. Créé en 1945, ce magazine a su
suivre I'évolution de la vie, les luttes des femmes, tant en France qu'a 1'étranger, tout
en magnifiant la mode et le style. Vendu 13 francs (2 dollars) a 345 000 exemplaires.
Elle existe en 29 éditions étrangeres: américaine, canadienne, anglaise, allemande,
italienne, espagnole, mexicaine, brésilienne, argentine, chilienne, grecque,
néerlandaise, portugaise, suédoise, tcheéque, norvégienne, polonaise, roumaine,
taiwanaise, coréenne, singapourienne, thailandaise, vietnamienne, indienne,
australienne, sud-africaine, hongkongaise, japonaise et russe.

LA CONCENTRATION DE LA PRESSE FRANCAISE

VOCABULAIRE

La diminution — ymeHbIlIeHHE

Comparable — cpaBHUMBI/asi, COTIOCTaBUMBI/asl

Net/te — cBOOOIHBIN/as1 OT, YUCTHIN/ast

Ne ... guere — nmouTu He ...

Etant donné qch — yuutsiBas uyto-1ubo

Au détriment de qch — B ymep6 yemy-nubo

Subsister — cyIecTBOBaTh, MPOJI0JDKAThH CYIIIECTBOBATH

Innexorable — HeyMOIUMBIi/ast, HENPEKIOHHBIN/as1, 0e3KaTOCTHbII/as

Le nombre de quotidiens paraissant en France est, depuis la Libération en
constante diminution. Avant 1939, 32 quotidiens d'information générale étaient édités
a Paris; on en retrouve 34 a la Libération. Petit a petit, beaucoup sont amenés a
fermer leurs portes, et en 1989 la presse quotidienne parisienne ne compte plus que 8
titres, auxquels il faut ajouter trois quotidiens spécialisés dans I'économie ou le sport.
Dans la presse de province, le mouvement est comparable. On passe de 172
quotidiens €dités a la Libération a 70 aujourd'hui.

On assiste donc a un phénomeéne trés net de concentration des titres,
phénomene qui se manifestait d'ailleurs déja avant la guerre, mais qui s'est depuis lors
accélére.

Ce mouvement n'a guere affecté les chiffres de tirage global de la presse.
Celui-ci, maigre des variations épisodiques, est resté relativement constant depuis
quarante ans. Cette constance - dont on peut estimer par ailleurs qu'elle est
préoccupante, étant donné 1'augmentation de la population pendant la méme période -
indique que les «grands» journaux se sont développés au détriment des petits. En
province méme, de plus en plus souvent, il ne subsiste plus qu'un journal régional a la
disposition des lecteurs.
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Ce mouvement, innexorable semble-t-il, vers une concentration toujours plus
poussée est rendu nécessaire par des raisons esssentiellement économiques; il prend
aujourd'hui des formes diverses.

LES CAUSES DE LA CONCENTRATION

VOCABULAIRE

une recette — cpeacTBo, croco0, 10X0x, BBIpYYKa
une pagination — HyMepauus CTpaHHI]
concurrentiel/le — koHKypupyroITUii/as, KOMMepUYeCKuii/as
au profit de qch — B monb3y vero-amu6o

entrainer — BOBJIEKATh, MMOBJIEYh 32 COOOH

le lignage — cpoCTBO, TPEEMCTBEHHOCTh

aisé/e — nerkwuit/as, ynoOHbI/as

souple — ruOkwmit/asi, MSITKU/ast

mettre en commun — cAeNaTh OOIIUM

le fac-similé — pakcumme, Kkomus

songer — IyMaTh, MOMBIILISATH

La concentration des entreprises de presse a des causes dont certaines sont
générales et sont identiques a celles qui provoquent la concentration dans d'autres
secteurs industriels, et dont d'autres sont spécifiques a la presse.

RECHERCHE DE LA RENTABILITE

Comme dans toute entreprise, la concentration permet dans la presse d'opérer
des réductions de cofits - salaires, frais de gestion et de production - et d'acquérir sur
le marché une position plus concurrentielle - tant aupres des lecteurs que des
annonceurs, des publicitaires que du réseau de diffusion.

Les opérations de concentration ont permis ainsi de sensibles diminutions de
charges, au profit des entreprises qui en ont bénéficié¢, notamment dans les postes:
production, transports et propagande; elles ont permis aux journaux d'offrir aux
annonceurs une surface publicitaire plus étendue. Dans certains cas, elles ont entrainé
de substantielles économies de lignage et de rédaction.

C'est surtout au niveau de la fabrication et de la diffusion que les réductions de
charges sont les plus nettes. Elles sont cependant importantes également dans certains
cas au niveau de la rédaction. Ainsi, dans le cas de l'accord entre Le Progrés de Lyon
et Le Dauphine Libéré, conclu en 1966, le nombre des agences locales des deux
journaux passait de 104 a 52, celui des s passant de 4 a 1 (130 employés ou salariés
des services techniques étant licenciés).

Il faut noter toutefois que de tels types de concentration technique, fréquents a
Paris, sont relativement rares en province a ce jour, étant donné les distances qui
séparent les lieux de confection des différents journaux: il ne serait certes pas aisé
d'opérer une concentration technique totale d'un quotidien lillois et d'un quotidien
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marseillais! Aussi, si les accords de concentration au niveau des unités de production
sont relativement rares en province, on y rencontre plutot des accords plus souples,
comportant notamment une rationalisation des zones de diffusion ou une mise en
commun des recettes publicitaires.

Toutefois, l'utilisation de services rédactionnels centralisés et de moyens
modernes de composition et d'impression, notamment l'impression de pages a
distance par fac-simil€, permet a des entreprises de presse locales appartenant a des
groupes de presse parisiens de réaliser de substantielles économies d'échelle, en
termes de rédaction aussi bien que de fabrication. Qu'on songe par exemple aux
luxueux suppléments «télévision» des titres du groupe Hersant, ou aux services de
l'agence de presse Hachette.

HAUSSE DES COUTS ET PERSPECTIVES D'INVESTISSEMENTS

Guidées par la recherche d'un profit supérieur, les entreprises de presse ont été
par ailleurs vivement incitées a se regrouper, étant donné l'augmentation importante
de leurs colits de production: on sait que le prix du papier journal, les frais de
distribution et les charges salariales notamment ont connu dans la presse des
mouvements de hausse difficiles a subir pour des entreprises petites ou moyennes.

Par ailleurs dans ces derni¢éres décennies, les perspectives d'investissements
dans l'industrie de la presse devenaient considérables: a la mise en place de
techniques nouvelles et coliteuses dans l'imprimerie correspondait en effet une
préférence de plus en plus nette du public pour des journaux a pagination importante,
d'une présentation plus luxueuse (offset, couleurs), cependant que les annonceurs
eux-mémes exigeaient de leurs supports des caractéristiques comparables (couleurs,
qualité de reproduction des annonces).

On comprend aisément dans ces conditions qu'un certain nombre d'entreprises
n'aient pas pu, pour des raisons purement financieres, consentir a cet effort important
et désormais indispensable d'équipement, et que cela les ait conduites, selon les cas, a
la mort plus ou moins lente ou a I'absorption a l'intérieur d'un groupe plus puissant,
lui méme désireux d'étendre sa surface.

INQUIETUDES QUANT AUX RECETTES
En méme tempe qu'elle devait faire face a des dépenses nouvelles, la presse
connaissait des préoccupations concernant ses recettes. Le prix de vente des journaux
s'est en effet trouvé pendant longtemps limité par la puissance publique, cependant
que les recettes publicitaires étaient a leur tour menacées par la perspective puis par
la réalit¢ de l'introduction de la publicit¢ de marques a la télévision. Devant ces
menaces, la encore, la solution consistait dans le regroupement.

CONCURRENCE D'AUTRES LOISIRS
La presse informe, mais elle a aussi, on 1'a noté, une fonction essentielle de
distraction aux yeux des lecteurs. Or ceux-ci sont de plus en plus sollicités par
d'autres types de loisirs, qui souvent laissent peu de golit et de temps pour la lecture
des journaux: l'automobile, la télévision par exemple. Les journaux doivent donc faire
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un effort important pour «accrocher» le lecteur, effort qui doit porter aussi bien sur la
qualité rédactionnelle, la présentation, les illustrations, que sur les moyens
commerciaux a mettre en oeuvre pour «aller chercher» ce lecteur. La encore, cette
volonté de résister a la concurrence colite cher, et n'est gueére a la portée que de
grandes unités de production.

LES FORMES DE LA CONCENTRATION

VOCABULAIRE

accrocher — 3aremisThb, 3a1€BaTh

une fusion — ciMsAHUE, COETUHEHHUE

une absorption — BOUTHIBAHNE, BCACHIBAHHE
un rachat — BeIKyI

le rapprochement — cOnmxenune

onéreux, -euse — JOPOTOCTOSIIIHM, -ast

La concentration de la presse écrite francaise a pris ces derniéres années des
formes diverses, depuis la disparition pure et simple de certains titres jusqu'au seul
rapprochement de journaux jusque-la concurrents.

DISPARITION DE CERTAINS TITRES
Les conditions d'exploitation modernes ont contrant certaines entreprises non
rentables a faire cesser la parution de leur journal. Cela a été le cas, on le sait, de
plusieus organes de presse de formations politiques depuis la guerre: on a assisté ainsi
a la disparition de L'Aube, quotiden du MRP, de plusieurs quotidiens, du Populaire,
organe du Parti socialiste, et de La Nation, quotidien de la formation gaulliste. Mais
la presse de parti n'a pas été la seule a connaitre ce sort cruel; nombre de titres
d'information générale ont également été amenés a disparaitre, comme Paris-
Presse,dont le dernier numéro parut en juillet 1970, Paris-Jour, disparu en janvier
1972, Combut, mort en aotit 1974.
On se rappellera aussi que certains nouveaux venus dans le paysage de la
presse quotidienne n'ont pas réussi a s'installer durablement, pour des raisons
financieres: L'Imprévu, La Tribune de Paris, J'Informe, Le Matin.

FUSIONS, ABSORPTIONS, RACHATS DE TITRES

IT existe depuis la Libération de trés nombreux exemples de concentrations de
titres allant jusqu'a la fusion compléte de journaux jusque-la autonomes. On peut citer
par exemple les étapes qui ont amené a la disparition de L'Aurore: les journaux Paris-
Matin et Résistance fusionnaient en 1946 pour donner naissance a Ce Matin, lequel
fusionnait en 1948 avec le journal Le Pays, pour donner naissance a Ce Matin-Le
Pays; et ce dernier était, en mars 1953, absorbé par L'Aurore, elle-méme finalement
absorbée, en plusieurs étapes, par Le Figaro, On peut citer également le cas de
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L'Equipe, racheté en 1965 par Le Parisien Libéré, ou celui de L'Intramigeant, racheté
en 1948 par Paris-Presse, celui-ci entrant la méme année le groupe France-Soir.

Le méme type de processus s'est déroulé en province. Centre-Presse - devenu
ensuite Centre-France - a ainsi été créé a partir de plusieurs quotidiens indépendants:
Limoges-Matin, Le Libre Poitou, Berry-Matin, Dordogne-Soir, Brive-Information.

La conséquence de ces absorptions diverses a été le renforcement constant des
groupes de presse, et la disparition de la plupart des petits journaux indépendants.

Encore faut-il noter que la souplesse nouvelle permise par I'évolution de
techniques moins onéreuses a permis le lancement de nouveaux titres durables sur le
marché (Libération). Mais cela est vrai de la presse nationale, ou des hebdomadaires
de province, non de la presse quotidienne régionale.

QUESTIONS

1. Quels sont sept grands hebdomadaires d'information générale ?

2. Quelle place les Frangais occupent-ils dans le monde wvu le nombre de
magazines ? Pourquoi les grands hebdomadaires gardent-ils les hautes
positions ?

3. Pourquoi affirme-t-on que «Le Canard Enchainé» est «un baromeétre de la liberté
de la presse en France» ?

4. Quels magazines thématiques connaissez-vous? Caractérisez-eux, s.v.p.

5. Nommez les magazines d'actualit¢, de télévision, €conomiques, féminins,
sportifs, scientifiques.

6. Par quelle raison les magazines thématiques ont-ils pris telle popularité les
dernieres années ?

7. Est-ce que les magazines enfantines sont populaires ?

8. Quelle presse féminine frangaise est-elle répandue ?

9. Quelles sont les raisons de la concentration de la presse en France ?

10.Quel avantage donne la concentration aux entreprises de presse ?

11.Au profit de quelles entreprises les opérations de concentration ont-elles permis
de sensibles diminutions de charges ?

12.Comment les colits de production ont-ils incité les entreprises de presse a se
regrouper ?

13.Quelles sont les formes de la concentration des entreprises de presse ?

14.Quels titres sont les porte-paroles des partis politiques en France et pourquoi
disparaissent-ils ?

EXERCICES
1. Expliquez avec vos propres mots :
1) Un hebdomadaire incarne l'irrévérence et la liberté d'informer.
2) Individualistes, les Francais ont une presse qui leur ressemble.
3) Dans ces derni¢res décennies les perspectives d'investissements dans
I'industrie de la presse devenaient considérables.
2. Donnez les éqivalants russes : Les hebdomadaires d’information générale ; étre
en bonne santé; accorder une grande place a; incarner l’irrévérence et la
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6.

7.

8.

liberté¢ ; un barometre de la liberté de la presse; les abus du pouvoir; une

extraordinaire floraison ; connaitre un succes croissant; étre en plein essor ;

heritiere d’une tradition trés ancienne ; en constante diminution ; opérer des
réduction de cofits ; acquérir une position concurrentielle ; une mise en commun
des recettes publicitaires.

Trouvez les synonymes des mots suivants dans le texte : Généralement ;

diffuser ; mélanger; viable; 1’exceés; I’épanouissement; la parcimonie ;

favoriser ; dedié a ; le succeseur ; conserner qch ; la réduction ; pur ; influencer ;
en tenant compte de qch ; obtenir.

Formez les substantifs des verbes: Lire; publier; changer; appartenir ;

libérer ; abuser ; respecter ; entreprendre ; acheter ; naitre ; diminuer ; réduire.

Fixez le genre des substantifs : Reportage; publicité; respect; courant;

retraite ; entreprise ; frais ; lignage ; recette ; effort ; perspective ; unité ; sort ;

conséquance.

Traduisez les phrases suivantes :

1) OcHoBHbIE exeHenenbHuKN BO DpaHlu MOXXHO pa3/ieNuTh Ha HECKOJIbKO
IPYINI, COMVIACHO WX LIENEBOM ayJIUTOPHUM: JIE€TCKHE >XYPHAJIbI, YKEHCKHE
U3JIaHUS, SKOHOMUYECKHE, TTOJIUTUYECKUE €KEHEJEIbHUKU U AP.

2) B cBs3u ¢ HegocTaTouHbiM (puHaHCHpoBaHUEM B 70-90bIe IT. GOJBITMHCTBO
PYNOPOB TMOJUTHUYECKUX TMapTUH ObUIM BBIHYXKJIEHBI TNPEKPATUTh CBOE
CYIIIECTBOBAHHE.

3) Ana Toro, dToObl YyAepX aTbCs Ha «IUIaBy», Ipecca JOJDKHA OBITh
KOHKYPEHTOCIIOCOOHOM M BBITOTHOM.

4) Tlpecce HEOOXOAMMBI MHBECTHUIINH IJISi TOTO, YTOOBI ClIeTaTh MPOU3BOICTBO
0oJee COBPEeMEHHBIM U TEXHOJIOTHYHBIM.

5) Tematuueckue >KypHaIbl HCTBITATH OCOOBIM PaCIBET B IMOCJICIHUE TOJBI,
0Cc000i1 MOMYJISIPHOCTHIO MONB3YIOTCA JETCKUE U Pa3BIICKATEIbHbIC U3/IaHUS.

Remplissez le texte :

1) La presse économiques est passée, entre 1979 et 1991, sept dix-huit
titres, tres florissants plupart.
2) La concentration des entreprises de presse a des causes certaines sont

générales et sont identiques a celles qui provoquent la concentration
autres secteurs industriels.

3) Elles sont cependant importantes également dans certains cas niveau
rédaction.
Combinez :
accorder croissant
une presse économiques
une floraison publicitaires
un succes hebdomadaire
des variations episodiques
des raisons petits
des zones de magazines thématiques
des recettes de diffusion
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des journaux une grande place
9. Développez le sujet : « La presse hebdomadaire en France ».
10.Jouez avec votre partenaire le dialogue : « Le succes des unes publications et
I’échec des autres ».

LES GRANDS GROUPES DE PRESSE EN FRANCE

VOCABULAIRE

la puissance — MoI11b, cuIa

un blocage — 6;10kana, OJ10KMpOBaHUE

éditeur/trice — n3garTenbCKUii/as

le satellite — cryTHHK

acquis/e — mpuoOpeTeHHbII/as

inciter a f. gch — moOyxnate caenaTh 4TO-TMO0

posséder — pacnosarath 4eM-11u00

varié/e — pa3HOOOpa3HbBIN/ast

détenir — UMETH B CBOEM BJIaJIEHUH, 00J1aaTh

la chaine — nens, psin

se révéler — oOHapyKUBATHCSI, PACKPBIBATHCS, TIPOSBIIATH CEOs
la minorité — MEHBIITUHCTBO

une fragilité — HempoYHOCTb, HEJIOATOBEYHOCTh, IIATKOCTh
un déséquilibre — HapyIIeHUE, HEYPAaBHOBEIICHHOCTh
tenir téte — BBIIEPIKATh, BEICTOSTH

la diversification — pazHooOpa3ue, yCTaHOBJIEHUE MHOTO00pa3us
atténuer — cMAr4aTh, 0caa0bIIATh

un homologue — kosutera

une récession — Craji, CHH)KEHHE

négligeable — He3HAYNTENHHBIN, HUYTOKHBIN

se défaire — pa3pymiarbcsi, pacCTpauBaThCs

inévitable — Hem30e)HBII/as

La plupart des grands journaux frangais appartiennent a des groupes de presse,
c'est-a-dire a des ensembles dépendant d'une méme puissance financiere.

1) Le groupe Hachette. Ce groupe de presse, est trés présent dans la presse
magazine avec des titres comme T¢l¢€ 7 jours, Elle, Parents, Le Journal du Dimanche,
France-Dimanche, Vital, Premic¢re par exemple et dans la presse quotidienne
régionale avec les quotidiens Le Provengal, Le Méridional ou La République.

Le groupe Hachette-Filipacchi est par ailleurs trés internationalisé, grace en
particulier au magazine féminin Elle qui compte 18 éditions dans le monde et vent
prés de 40 millions d'exemplaires. Aux Etats-Unis, le groupe demeure la plus
importante société éditrice de magazin es spécialisés, si bien que le groupe Hachette
Filipacchi Presse est devenu le premer éditeur mondial de magazines.
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2) Le groupe Hersant. Constitu¢ dans 1'immédiat apres-guerre a partir du
succes de L'Auto-Journal, ce groupe, principalement organisé¢ autour de la société
holding Socpress, est animé par Robert Hersant II a pris une dimension nationale
avec le rachat du Figaro au groupe Prouvost en 1975, puis avec ceux de France Soir
(1976) et de L'Aurore (1979). Si la locomotive du groupe est Le Figaro et ses
satellites, c'est surtout la presse quotidienne régionale, acquise par rachats successifs,
qui fait la force du groupe Hersant, avec les quotidiens Le Dauphiné Libéré, Le
Progres, Paris Normandie, Nord-Matin, Nord-éclair par exemple. Le groupe Hersant,
qui réalise un chiffre d'affaires de 4,5 milliards de francs en 1992, possede, d'autre
part, des participations dans quotidiens régionaux Le Havre libre et Midi libre.

Le groupe Hersant connait, en juin 1994, de graves difficultés qui l'incitent a
vendre ses 10 magazines (L'Auto-Journal, 30MilHons d'amis...) au groupe
britannique Emap.

Enfin, il posséde des titres aussi variés que Paris-Turf, Jours de France, Sport-
Auto.

3) Les Editions mondiales. Correspondant a 1’ancien groupe Del Duca, les
Editions Mondiales étaient détenues par la chaine d’hypermarchés Cora-Révillon
avant d’étre rachetées en juin 1994 par le 2-e groupe de presse britannique Emap.
Elles publient essentiellement des grands titres populaires comme T¢lé-Poche, Nous
Deux, Intimité, Modes et Travaux. Elles ont lancé, en 1988 avec le groupe allemand
Springer, ’hebdomadaire Auto-Plus.

4) Le groupe Prisma Presse. Inexistant en France il y a moins de dix ans, ce
groupe, qui appartient a la filiale Gruner und Jahr du groupe allemand de
communication Bertelsmann, réalise aujourd'hui un chiffre d'affaires de 2,4 milliards
de francs (1992). Tous les magazines lancés en France se sont révélés des succes
massifs (Géo, Ca m'intéresse, Prima, Femme actuelle, Télé-Loisirs et Capital).

5) Le groupe CEP Communication. Filiale de Havas et du groupe industriel
Alcatel-Alsthom, CEP Communications ¢édite des publications €économiques et
professionnelles (L'Usine Nouvelle, Le Moniteur, 01 Informatique par exemple).

6) Le groupe Ouest-France. Diffusant le premier quotidien francais, ce
groupe possede des participations minoritaires dans certains titres du groupe Bayard-
Presse.

7) Le groupe Amaury. Ce groupe, toujours contrdolé par un héritier du
fondateur et dans lequel le groupe Hachette Filipacchi posseéde une minorité de
blocage, édite Le Parisien, L'Equipe, et un certain nombre d'hebdomadaires (France-
Football, Tennis de France, I'Equipe-Magazine notamment).

Les autres groupes de presse sont le groupe Filipacchi (avec Paris-Match, Lui,
Photo, Pariscope, etc.), le groupe Bayard Presse, premier groupe de presse catholique
avec les publications comme La Croix, Le Pe¢lerin Magazine, Notre Temps et des
journaux pour enfants, le groupe Le Monde, le groupe de la Vie catholique (La vie,
Té¢lérama, Notre histoire, Le Monde de la Musique, etc.), le groupe Marie-Claire, le
groupe Expansion, le groupe Sud-Ouest, etc.

Fragilité et déséquilibres des groupes de presse. Les pouvoirs publics comme
les organisations professionnelles de la presse n'ont de cesse d'invoquer les problémes
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de la taille des groupes de presse francais, qu'il s'agisse d'étre capable de tenir téte a la
concurrence étrangere, de réaliser des diversifications multimédias ou d'atténuer les
effets des périodes de récession. La presse frangaise est plutdt moins concentrée que
ses homologues européennes. Il existe pourtant quelques groupes de taille importante.
Hachette se situe parmi les dix premiers groupes de presse mondiaux. Le groupe
Hersant fait partie des grands groupes de quotidiens européens.

Pour autant ces groupes manquent de fonds propres et doivent emprunter pour
financer leur développement, d'ou le poids excessif de leurs frais financiers. Face a la
crise, ils ne peuvent répondre au besoin de financement de l'ensemble de leurs
activités. Hachette et Amaury opérent des recentrages qui ameénent a se défaire de
titres. Le groupe Hersant, sans étre trés gros, est le seul groupe dans la presse
quotidienne, la ou il y en a plusieurs en Grande-Bretagne ou en Allemagne. D¢s lors
des problémes de position dominante se posent.

Entrée de groupes étrangers, retour des industriels, déséquilibres inévitables
entre les leaders et le reste des entreprises de leur secteur, telles sont les tendances a
I'oeuvre et nul ne semble penser pouvoir s'y opposer tant la priorit€é du moment est
d'éviter sa disparition de titres.

LES AGENCES DE PRESSE

VOCABULAIRE

Considérable — 3HaunTeNbHBIN/ast

Le téléscripteur — Tenerain

Entretenir — nognepxuBath (BO3MOXKHO, CPEJICTBAMH)
subventionner — cyocuanpoBaTh

un ancétre — npeoK, OCHOBOIIOJIOKHUK

mériter — 3acITy’KUBaTh

a I’égard de qch — B oTHOIIEHNH Yero-1160

veiller — cnequTh

vérifier — mpoBepsATh, YTOUHITh

la prestation — mpemocTaBiIeHNE; TOCOOUE, BHITLIATHI
le pigiste — )KypHaJIHCT (OIJIAYNBAEMBIN TOCTATEHHO)
acquitter — oriauMBaTh, MOTaIATh 3310JDKEHHOCTD
primordial/e — ocHOBHOI1/as1, IepBOCTETICHHBII/as
une instantanéité — MTHOBEHHOCTb

remanier — repeieNbIBaTh, epepadaThiBaTh

le destinataire — agpecar

Les agences de presse sont des entreprises qui collectent, rassemblent, traitent
des informations - textes de toute nature aussi bien qu'illustrations - afin de
transmettre, moyennant un paiement le plus souvent sous forme d'abonnement aux
différents médias: quotidiens, hebdomadaires, radio, chaines de télévision, qui sont
leurs clients. Les frais considérables engagés pour recueillir et traiter ces informations
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sont ainsi répartis sur un grand nombre d'utilisateurs et le prix de revient pour chacun
s'en trouve abaissé d'autant.

En effet, aucun média ne peut envisager d'avoir des équipes de journalistes
dans tous les lieux de la planéte pour couvrir au jour le jour 24 heures sur 24
l'actualité mondiale dans tous les domaines: politique, économique, social, culturel,
sportif, religieux. Ce sont donc les grandes agences mondiales qui assurent cette
fonction. C'est ainsi, par exemple, que dans un quotidien francais jusqu'a 80% des
information étrangéres et une part non négligeable des informations nationales sont
fournies par les agences.

On distingue trois grandes catégories d'agences de presse:

1) Les agences télégraphiques. Reliées a leurs abonnés par téléscripteur, elles
fournissent des informations sous forme de dépéches, sur l'actualité quotidienne.
C'est le cas de I'Agence France-Presse (AFP).

2)Les agences spécialisées dans domaines précis de l'actualité: 1'économie,
I'environnement, la science, les problémes juridiques. Ces agences fournissent des
articles de synthése «préts a 1'emploi». Citons par exemple Continental Presse,
Urbapress, Zelig.

3) Les agences photographiques. La plupart des agences télégraphiques proposent en
plus de leur service texte, un service photo diffusé par téléphoto. Les agences
purement photographiques, comme Gamma, Sygma, Sipa Press, Magnum,
Cosmos, proposent soit des photos d'archives, soit des reportages d'actualité
effectués a la demande.

L’ORIGINE DES AGENCES DE PRESSE

En 1840, Balzac écrivait dans la «Revue parisienne»: «Le public peut croire
qu'il y a plusieurs journaux, mais il n'y a, en définitive, qu'un seul journal... M.Havas
a des correspondances dans le monde entier: il regoit tous les journaux de tous les
pays du globe, lui le premier... Tous les journaux de Paris ont renoncé, pour des
motifs d'économie, a faire, pour leur compte, les dépenses auxquelles M.Havas se
livre d'autant plus en grand qu'il a maintenant un monopole, et que tous les journaux,
despensés de traduire comme autrefois les journaux étrangers et d'entretenir des
agents, subventionnent M.Havas par une somme mensuelle pour recevoir de lui, a
heure fixe, les nouvelles de I'é¢tranger... Chacun teint en blanc, en rouge ou en bleu la
nouvelle que lui envoie M.Havas...».

Charles Haves fut en effet l'inventeur de 1'agence de presse. Sans doute a-t-il eu
des ancétres, avec les «nouvellistes», les informateurs privés qui alimentaient en
nouvelles et en correspondances particuliéres certains princes ou certains banquiers.

Mais Havas va innover, en systématisant cette pratique et en s'adressant non
seulement a des clients privés auxquels il fournit un service vite apprécié pour sa
rapidité, mais aussi aux journaux. Ainsi deés 1835 son bureau prend-il le nom
d'Agence Havas. L'Agence Havas qui a partir de 1857 devient également agence de
publicité, va connaitre un développement constant. Pour mériter sa devise, «savoir
vite, savoir bieny», elle utilise tout pour accroitre la rapidité de ses services: le pigeon
voyageur (avec les liaisons quotidiennes entre Paris, Londres et Bruxelles), le
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télégraphe (inventé en 1837 et ouvert aux communications privées en 1850); le cable
sous-marin (sous la Manche a partir de 1866); le téléscripteur (a partir de 1880).
L'AFP, qui prendra sa suite sera de méme la premiere, en 1950, a utiliser
radiotéléscripteur.

L'AGENCE FRANCE-PRESSE

L'AFP - qui a pris la suite de I'agence Havas, fondée en 1835 est une entreprise
autonome dont le statut actuel résulte de la loi du 10 janvier 1957. Ce statut est
destiné a assurer son indépendance a 1'égard des pouvoirs publics comme de tout
autre groupement idéologique, politique ou économique. L'agence est administrée par
un conseil de quinze membres dont huit sont des représentants des éditeurs de
journaux, et dirigée par un président-directeur général, élu par ce conseil, pour une
période de trois ans renouvelable. Un conseil supérieur veille au respect des
obligations définies par la loi et une commission financiere vérifie la gestion. Les
ressources de I'AFP proviennent exclusivement des abonnements souscrits par les
entreprises de presse, les clients privés ou les services publics utilisateurs des
dépéches de l'agence. L'Agence France-Presse est I'une des trois grandes mondiales
(avec les agences américaine Associated Press et britannique Reuter). Avec 150
bureaux dans le monde elle est la seule agence mondiale francophone. Elle emploie 1
200 journalistes titulaires dont 200 photographes et plus de 2 000 pigistes dans 165
pays. Elle diffuse deux millions de mots par jour en six langues et 70 000 photos par
an. Elle compte parmi ses clients 650 journaux, 400 radios et télévisions, 1 500
administrations et entreprises, 100 agence de presse nationales. Elle touche ainsi,
directement ou indirectement, trois milliards de personnes et informe 10 000 médias.
Elle propose également des chroniques et reportages radio, des infographies et des
prestations multimédias sur Internet et Intranet.

LE FONCTIONNEMENT DES AGENCES D’INFORMATION

Les qualités des services d'une agence de presse sont, expliquait Jean Marin,
président-directeur général de 1'AFP, la rapidité, la sireté, I'objectivité et la totalité
(aucune forme de I'activité humaine ne devant lui échapper).

Pour ce qui des autres qualités énoncées par Jean Marin, tout dépend de la
puissance de l'agence en moyens et en hommes. De ce point de vue, la qualité et
l'intensité du réseau de correspondants a travers le monde sont 1'élément primordial:
ce sont en effet les correspondants qui sont a la source méme de 1'information.

Ceux-ci transmettent au siege central de l'agence les informations qu'ils
recueillent. Au siege, les informations sont recues par des «desks» (bureaux de
réception des nouvelles), vérifiées, éventuellement commentées ou corrigées par des
services spécialisés (politique intérieure, politique étrangere, économie, sport, etc.),
plus données aux «desks» de diffusion, spécialisés par destinataires (par exemple a
I'AFP «desks» France, «desks» espagnol, anglais, allemand, «desks» sportif, ets.) Ces
derniers en assurent la retransmission aux abonnés. La trasmission des dépéches se
fait classiquement par téléscripteur, ou par radiotéléscripteur.
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On a pu dire du téléscripteur que c'est un téléphone qui écrit. Le principe du
radiotéléscripteur est identique, a cette différence que la transmission, au Heu de se
faire par fil, se fait par radio. Les appareils fonctionnent pratiquement en continu dans
les grandes agences: il y a toujours, quelque part dans le monde, un journal ou un
bulletin radiotélévisé qui se prépare et qu'il faut alimenter en nouvelles fraiches.

A cet égard, la multiplication des circuits satellitares et l'information de la
saisie et du recueil des dépéches ont constitué un progres décisif pour les agences
dans la derniere période. On tend a se rapprocher de plus en plus de la réalisation du
vieux réve «d'instantanéité» de la réception de la nouvelle par rapport a la
transcription de 1'événement. Quelques minutes seulement séparent désormais le
moment ou un journaliste, en Afghanistan, téléphone pour faire connaitre le résultat
d'un combat, et celui ou I'un de ses confréres, a la Maison de Radio-France, lit sa
dépéche sur I'écran du micro-ordinateur de 1'AFP.

Journaux ou stations de radio-télévision (et éventuellement clients prives),
acquittent aux agences un abonnement, qui leur donne le droit de recevoir les
dépéches et d'en faire ce que bon leur semble: bien entendu, de les utiliser ou ne pas
les utiliser, mais aussi celui de les reproduire telles quelles avec ou sans mention de la
provenance d'origine, de les couper, de les remanier ou de les commenter.

L'Agence France-Presse ne pouvant vivre financierement des recettes des seuls
abonnements souscrits aupres d'elle par des entreprises de presse, I'Etat consent a
acquitter des taux d'abonnements a I'AFP plus élevés que les taux normaux, pour
certains ministeéres et administrations, de fagon que le budjet de I'Agence se trouve
équilibré. Cette aide de 1'Etat a I' AFP représente la majorité des ressources de I'agence
francaise.

QUESTIONS

1. Quel est le role des groupes de presse en France?
Quels sont les probleémes qui se posent devant les groupes de presse?
Nommez les groupes de presse les plus importants.
Quelle est la fonction des agences de presse?
Sous quelle forme fournissent-elles I'information a leurs clients?
Quelles grandes catégories d'agence de presse connaissez-vous?
Quelles sont, selon J. Marin, les qualités des services d'une agence de presse?
Qu’est-ce que vous pouvez dire sur le fonctionnement des agences de presse?
Caractérisez Agence France Presse, s.v.p.

WX WD

EXERCICES
1. Expliquez avec vos propres mots :
1) Le groupe est trés internationalisé.
2) «savoir vite, savoir bien»
3) «desks» France et «desks» espagnol
2. Donnez les équivalants russes : La plupart des grands journaux francais ; le
premier éditeur mondial ; une dimension nationale ; par rachats successifs ; la
chaine d’hypermarchés ; des domaines précis de 1'actualité ; le pigeon voyageur.
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Trouvez les synonymes des mots suivants dans le texte : Disposer de qch ; la
force ; dés; pousser a qch; différent; apte; résister; la ramification ; le
collegue ; futile ; le monde ; subsidier ; augmenter ; vis€¢ a qch ; envers qch ; le
journaliste ; de premier rang ; reformuler.

Formez les substantifs des verbes : Appartenir; dépendre ; éditer ; hériter ;
diversifier ; tendre ; payer ; correspondre ; suivre ; intensifier ; transmettre.
Fixez le genre des substantifs : Puissance ; minorité ; fragilité ; déséquilibre ;
science ; monopole ; pigeon; cable; entreprise; statut; source; saisie;
combat ; provenance.

Traduisez les phrases suivantes :

)

2)

3)

4)

S)

Bo ®panuuu BeIIETISIOT HECKOJIBKO TPYMI MPECChl, KOTOPbIe 00bEINHEHBI
LIEJIEBOU ayUTOPUEN, TEMATUKON, PETHOHOM M31aHUs U T. 1.

CaMble KOMIIETEHTHBIE CTPYKTypbl B 00JacTd Tpecchl —  3TO
uH(pOpPMaIIMOHHBIE ar€HTCTBa, KOTOPhIe coOuparoT uHbopmaluw u GoTo ¢
MECTa MPOUCIIECTBUS, OOpadaThIBAIOT €€ W HANpaB/SIOT B IE€YaTHBIE
U3JIaHUS.

Axanc Opanc Ilpecc — 3T0 enuHcTBeHHOEe B Mupe GpaHKO(GOHHOE
MH(pOpPMAIIMOHHOE areHTCTBO, KOTOpoe oOnamaer Oonee uem 150
(dunuanamu no BceMy MUpYy.

[lepBoCcTEnEHHYI0 BaXXHOCTh JJIA peUTHHra MHGOPMAIIMOHHOIO areHTCTBa
COCTaBISIIOT ~ €ro  OBICTPOTAa TMOJIyYEHUS CBEXeW HHPOpMAIUU U
KOMIIETEHTHOCTh €r0 pabOTHUKOB.

Pa3Butne texHomoruii 0OyciaBnuBaeT OBICTPOTY MepeAaun WHGOpMALUU C
MeCTa MPOUCIIECTBUS K YUTATENIO.

7. Développez le sujet : “Les agences de presse: fonctions, exemples™.
8. Jouez avec votre partenaire le dialogue: «Les groupes de la presse
hebdomadaire en France ».

LES PLUS IMPORTANTS JOURNAUX DE FRANCE

VOCABULAIRE

Un exergue — MECTO I HAITICH

Blamer — nopunats, ocyxaatb

Un ¢éloge — xBana

Flatteur/se — onoOpuTenbHbIN/as1, TECTHBINH/as
Comporter — BKJIFOYATh, COCTOSITh U3
Impliquer — conepxathb B cebde, 3aKiII04aTh
Un libre-échange — cBo60a Toprosiu

Sous I’impulsion — noa pykoBoACTBOM

Le bouclage — oOpaTHas cBA3b

L’épuration — ouunrieHue, 9YncTKa

Un ascension — oAbeM, B3JI€T, TOBHIIIICHHUE
Fusionner — cnuBaTh, 00b€ TUHATE
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Autoriser — mpu3HaBaTh 3aKOHHBIM, Pa3peIIaTh, TO3BOJISAThH
Profiter de qch — u3Bnexkarp noJb3y, NPUOLLTL U3 YETO-THO0
Volumineux/se — oOmupHsIit/as, 00beMUCTHIN/ast

En ligne — B pexxume oHIIaiiH

Dépasser — peBbIIIaTh, IPEBOCXOIUTH

Le supplément thématique — TemaTu4deckoe MPUIOKEHUE

LE FIGARO

Le Figaro est un journal francais fondé en 1826 sous le regne de Charles X. Il
est a ce titre le plus ancien quotidien frangais encore publié. Il a ét¢ nommé d'apres
Figaro, le personnage de Beaumarchais, dont il met en exergue la réplique : «Sans la
liberté de blamer, il n'est point d'éloge flatteur».

Le Figaro comporte d'autres références au personnage de Beaumarchais, héros
du Barbier de Séville, du Mariage de Figaro et de la Mére coupable dont il tire son
nom, comme « Figaro-ci, Figaro-la », Le Barbier de Séville. Il est édité par la Société
du Figaro, une filiale de la Socpresse, dont le président est I'industriel et sénateur de
'Essonne, Serge Dassault.

Sa ligne éditoriale est de droite ou de centre-droit, selon le spectre politique
frangais habituellement utilisé. Depuis 1986, le journal se rapproche d’une formule
plus proche de celle d’un « Washington Post a la francaise », ce qui implique une
politique d'ouverture plus large. L'un des slogans de sa campagne publicitaire de
2005 était « en matiere d'économie nous sommes pour le libre-échange. En maticére
d'idées aussi ».

Le Figaro fait partie des plus vieux journaux du monde. Il est né en 1826 sous
la forme d’un petit journal satirique, devenu quotidien en 1866 sous I’impulsion
d’Hippolyte de Villemessant, il a connu son age d'or a la Belle Epoque.

A la Libération, Le Figaro a reparu & Paris avec un éditorial de Francois
Mauriac sur Charles de Gaulle (Le 25 aotit 1944). Il est confronté aux débats sur les
modalités de I’épuration. Il est devenu ainsi le journal du MRP face aux communistes
et aux socialistes. Pendant ce temps-la les hommes politiques les plus influents ont
collaboré avec cet édition. Par exemple, Raymond Aron a fourni plus de 2300
articles.

En 1975, le journal est racheté pour la somme de 7,3 millions de francs par
Robert Hersant , directeur d'un groupe de publications périodiques qui avait
commenceé son ascension dix ans plus tot en fusionnant deux journaux régionaux.

Robert Hersant ¢était le directeur politique du journal et a imposé pour les
positions-clefs ses proches et amis: son fils Jacques Hersant est devenu le
codirecteur de la publication, son autre fils Michel Hersant a ét¢ membre du conseil
de surveillance, dont le président a ét¢ André Audinot, proche collaborateur de
Robert Hersant. Robert Hersant s’est séparé d’un groupe des journalistes: le vice-
président du Directoire Jean Griot, président de la Société des Rédacteurs, Denis
Perier Daville, membre du Conseil de Surveillance Maurice Tillier, plusieurs
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rédacteurs en chef, chefs des services, chefs de rubrique, rédacteurs.

A T’approche des ¢lections de 1986, Le Figaro a appell¢ a 1’¢élection de Jacques
Chirac, puis pendant la cohabitation et les deux campagnes présidentielles suivantes,
Le Figaro, a souhaité¢ se rapprocher d’une formule plus proche de celle d’un
« Washington Post a la francaise » ce qui impliquait une ouverture politique plus
large.

En 2004, le groupe Dassault (GIMD) est autorisé a prendre le contrdle de la
Socpresse, maison mere du Figaro. Le Figaro est désormais dirigé par Nicolas
Beytout et Francis Morel. Le 3 octobre 2005, Le Figaro a changé de format pour la
premicre fois depuis plus de trente ans.

A partir du 4 décembre 2009, 1'¢dition du vendredi est accompagnée d'un
cahier de 8 pages qui propose une sélection d'articles du New York Times.

Le Figaro s'installe sur les tablettes tels I'lPad ou la Samsung Galaxy Tab.
L'application « Le Figaro » permet ainsi de suivre toute l'actualité en continu et de
profiter de tous les contenus du journal (moyennant un abonnement) et de son site
Internet.

Tous les jours, le quotidien est accompagné d'un supplément imprimé sur
papier saumon, Le Figaro Economie, ainsi que d'un troisiéme cahier, Le Figaro Et
Vous.

En outre,

= L'édition du lundi est accompagnée d'un supplément au format tabloid,
Le Figaro Réussir ainsi que de 4 pages spéciales Santé depuis février 2010.

= L['¢dition du mercredi est accompagnée en région parisienne d'un
supplément spectacles et loisirs, Le Figaroscope.

=  L'¢dition du jeudi est accompagnée dun supplément de 8 pages, Le
Figaro Littéraire.

=  L'édition du vendredi est accompagnée, a partir d'octobre 2011, de
suppléments plus volumineux de type magazine : Le Figaro Magazine, Madame
Figaro et un magazine de télévision : TV Magazine. En octobre 2006 s'ajoute le
premier numéro de Mademoiselle Figaro + supplément de 8 pages, New York Times

L'adresse du journal en ligne est lefigaro.fr depuis février 2006 c est
actuellement le premier site d'information sur Internet selon les données d'audience
d'Internet publi¢es par Nielsen Médiamétrie/NetRatings

Depuis sa création, Le Figaro place les lecteurs et lectrices au centre du
journal. Le lectorat est aussi majoritairement francilien (55%) tandis que le taux de
lecteurs a I’étranger ne dépasse pas les 7 %. Ces caractéristiques influencent le style
de communication et pousse la rédaction a parler plus souvent des événements
franciliens.

La classe moyenne, les cadres supérieurs et les petits patrons représentent
l'essentiel du lectorat du Figaro. Tenant compte de I’appartenance de ce lectorat, le
journal accorde plus de place aux nouveaux changements sociaux et culturels a
travers les suppléments thématiques (Fig-Eco, Figaroscope, Madame Figaro, Figaro
littéraire, etc.)

La diffusion annuelle est prés de 350 000 éxemplaires, en ce qui concerne la
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diffusion gratuite (universités, cabinets médicaux, compagnies aériennes, entreprises,
etc.) elle dépasse 70 000 exemplaires.

LE MONDE

VOCABULAIRE

L’age d'or — 30510TOM BEeK

Une société a responsabilité limitée — 00111eCTBO C OrpaHUYEHHON OTBETCTBEHHOCTHIO
La jonction — coegrHEHHUE, CONPSHKEHUE

L’€viction — oTUy>KI€HUE UMYILIECTBA, UCKIIIOUEHHUE, OTCTPAHEHHE

Verser — nepeyucisth (I€HbI1)

Plébisciter — n30uparb GOJBIIMHCTBOM, OKAa3bIBATh IIUPOKYIO TOIICPKKY

Valider — yTBepk1ath, y3aKOHUBATh

Se découper — BBIAENATHCS, BEIPUCOBBIBATHCS

Un contre-enquéte — gomnpoc, onpoc

Le Monde est un journal quotidien francais fondé par Hubert Beuve-Méry en
1944. Le journal est le point de jonction de plusieurs grands courants d'idées
principalement liés au courant de la sociale démocratie chrétienne sur le plan
intérieur.

C'est un journal « du soir » qui parait l'aprés-midi, daté¢ du lendemain, le seul
en France a conserver cette formule en 2011. Quotidien frangais de référence pendant
plusieurs décennies, il est toujours le plus diffusé a 1'étranger, avec une diffusion
journaliere hors France de 40 000 exemplaires.

Le premier numéro du Monde est paru le 18 décembre 1944, daté du 19
décembre sur une seule page. Il a succeédé au journal Le Temps. Le général de Gaulle,
qui souhaitait doter la France d'un grand journal tourné vers 1'étranger, était un
¢lément moteur de sa création. Réalis¢ par Hubert Beuve-Méry, qui a fondé une
société a responsabilité¢ limitée au capital de 200 000 francs répartis en 200 parts
sociales, son premier comité de rédaction comprenait également René Courtin,
professeur de droit, et Christian Funck-Brentano, ancien chargé des questions de
presse au cabinet du général de Gaulle.

En 1951 on a créé la Société des rédacteurs, puis en 1968 celle des deux
sociétés des employés et des cadres, et 1985 celle des lecteurs. Les salariés du journal
tiennent une place centrale dans la gestion du quotidien.

Le quotidien a connu des difficultés financieres dans les années 1980 et 1990.
Edwy Plenel, un des principaux responsables de la rédaction, a donné sa démission le
29 novembre 2004. Le Monde a été présidé par Jean-Marie Colombani jusqu'au 22
mai 2007. Apres l'éviction de Jean-Marie Colombani de la présidence du directoire,
la Société des rédacteurs du Monde, qui disposait d'un droit de veto sur la
nomination, a rejetté¢ la candidature de l'ancien président, candidat a sa succession.
Les conseils du Monde ont nommé Pierre Jeantet a la présidence de chacune de ces
sociétés le 2 juillet 2007.
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Le directeur du journal Eric Fottorino est devenu président du directoire le 25
janvier 2008. En juin 2010, cinq repreneurs sont présentés : Le Nouvel Observateur,
le groupe El Pais (Espagne), le groupe de presse L'Espresso (Italie), le groupe de
presse Ringier (Suisse) ainsi qu'un trio formé par Pierre Bergé (entrepreneur,
propriétaire du magazine Té&tu), Matthieu Pigasse (homme d'affaires, propriétaire et
président du magazine Les Inrockuptibles) et Xavier Niel (fondateur de Free). Par
ailleurs, le président de la République Nicolas Sarkozy a rencontré Eric Fottorino le 9
juin 2010 pour interdire la reprise du journal par le trio Bergé-Pigasse-Niel et le met
en garde en déclarant que si cette option était choisie, I'Etat renoncerait & verser 20
millions d'euros pour participer au sauvetage de I'imprimerie du journal.

L'autre repreneur potentiel est formé du groupe Nouvel Observateur et Orange.
Fin juin, l'offre du trio est plébiscitée par les salariés actionnaires. Orange et le
Nouvel Observateur décident de retirer leur offre. Ce choix est validé par le vote du
conselil de surveillance (11 voix pour et 9 abstentions).

Le 15 décembre 2010, Eric Fottorino est révoqué de la présidence du directoire
du groupe Le Monde, pour divergences de point de vue avec les actionnaires, tout en
restant provisoirement le directeur du journal. Louis Dreyfus est nommé a sa place
directeur de la publication puis Erik Izraelewicz est choisi comme directeur du
journal en février 2011.

Toujours appelé « quotidien du soir », Le Monde est aujourd’hui devenu en
réalité¢ un quotidien du midi. Le « bouclage » de la rédaction se fait le matin a 10 h
30, ce qui permet d'intégrer des informations tombées dans la nuit ou au petit matin,
contrairement a la plupart de ses confréres qui bouclent dans la nuit.

Aujourd'hui, le quotidien se découpe de la fagon suivante :

= La une : elle se compose d'une tribune, trés souvent accompagnée d'une
photo d'actualité ; de I'éditorial du jour au centre ; dun dessin de Plantu en pied de
page ; ainsi que d'autres breéves qui seront développées dans le journal.

= 24h dans le monde : cette page du journal est un tour du monde des
évenements du jour. Soit ce sont des bréves, soit ce sont des annonces de thémes
développés dans la suite du quotidien.

= Page trois : cette page, du nom de son emplacement, est le lieu d'une
enquéte plus poussée sur un théme précis, qu'il soit d'actualité récente ou qu'il
procede plus d'une enquéte de fond sur un théme méconnu. Une place tres large est
laissée a 1'image au sein de cette page.

= Planéte : page unique consacrée a l'actualité environnementale

= International, International & Europe : 4, 5 pages consacrées a l'actualité
internationale et européenne.

= France : 3-4 pages consacrées a l'actualité franco-frangaise principalement
centrée sur la politique francaise.

= FEconomie : 2-3 pages consacrées & l'actualité économique, financiére et
industrielle.

= Décryptages : 3-4 pages réservées aux débats (tribunes, billets d'humeur,
réactions publiques, lettres ouvertes...) ou a une enquéte poussée sur un point
d'actualité.
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= Culture : 2-3 pages consacrées a l'actualité culturelle francaise et
internationale. Le numéro du mercredi est consacré aux sorties cinéma.

= & Vous : 1 page sur la vie pratique et quotidienne

= (Carnet : nécrologie, hommages, mariages, naissances

= Météo & jeux

= La dernic¢re page (la page 28 généralement) est consacrée au courrier des
lecteurs ainsi qu'a un billet d'humeur d'une personnalité

Chaque numéro du Monde propose une contre-enquéte qui peut porter sur
n'importe quelle rubrique du journal.

L'audience du quotidien s'éleéve a 1 895 000 lecteurs (EPIQ 2006/2007-LNM)
dont 56 % appartient a un foyer CSP+.

De plus, Le Monde est présent sur Internet avec son propre nom de domaine
(lemonde.fr) depuis le 19 décembre 1995, date anniversaire de la création du journal
papier.

QUESTIONS
1. Quand a-t-on fondé¢ le Figaro?
Sous I’initiative de qui le Figaro a-t-il été créé ?
Pourquoi ce journal a-t-il ét¢ nommé le Figaro ?
Quelle couleur politique le Figaro porte-il ?
Comment R. Hersant a-t-il influencé le journal 1’ayant acheté ?
Est-ce que le Figaro dispose du supplément ?
Quel est le site de ce journal ?
Est-ce que le Figaro est populaire a I’étranger ?
. A quelle catégorie du lectorat le Figaro est-il destiné ?
10 Quelle est sa diffusion ?
11.Qui a fond¢ le Monde?
12.Pourquoi le Monde est-il le journal « du soir » ?
13.Est-ce que le Monde est plus populaire a 1I’étranger que le Figaro ?
14.Comment le Monde a-t-il apparu ?
15.Quels changements le Monde a-t-il subi en 2004-2005 ?
16.Quelle édition a le Monde?
17.Quand le site du Monde a-t-il été créé ?

00N L R W

EXERCICES

1. Donnez les équivalants russes : Sous le régne de Charles X; mettre en exergue;
il est confronté aux débats ; il a imposé pour les positions-clefs ses proches ; a
I’approche des élections ; les événements franciliens ; le taux de lecteurs ne
dépasse pas 7% ; doter la France d’un grand journal.

2. Trouvez les synonymes des mots suivants dans le texte: Appeler; la
louange ; la libert¢é commerciale ; s’opposer ; coopérer ; réunir; en majeure
partie ; exercer l’influence; surpasser; D’entreprise ; la retraite ; renoncer ;
prohiber ; I’opinion ; dedié.
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. Formez les substantifs des verbes : Présider ; éditer ; surveiller ; élire ; ouvrir ;

contrdler ; créer; lire; changer; demissionner; succéder; entreprendre ;
imprimer ; offrir ; boucler ; suivre.

4. Fixez le genre des substantifs : Libert¢ ; ¢loge ; filiale ; slogan ; libre-échange ;
ouverture ; supplément ; événement ; lectorat ; courant ; candidature ; sauvetage.
5. Mettez les mots qui conviennent :
1) Le Monde comprend les (...) thématiques qui sont (...) a la culture, au sport,
au météo, etc.
2) Le Figaro a été (...) sous 'initiative de Charles X.
3) Le possesseur du journal a (...) pour les (...)-clef ses proches et amis.
4) A T’(...) des élections de 1986, Le Figaro a appellé a 1’(...) de Jacques Chirac.
5) L'Etat renoncerait a (...) 20 millions d'euros pour participer au (...) de
'imprimerie du journal.
6. Traduisez les phrases :
1) TI'azera Jle Monz ctan nmocnenoBarenieM razetsl Jle Tam.
2) Jle ®urapo B OCHOBHOM OTpa)kaeT MOJTUTHYECKHUE B3TJISAIbI IPABOTO TOJIKA.
3) PeliTuHru ABYyX OCHOBHBIX W3AaHUN DpaHIMU 3a TPaHUIICH MPEBOCXOIAT
HECKOJIBKO ThICSY YEJIOBEK.
4) OCHOBHOM CJIOM HaceJeHUs, UHTEPECYIOITUNCS HOBOCTSMH, H3/1aBa€MbIMU
Jle Monn u JIe @urapo, 310 CpeaHUi Kiace.
5) Honynsipublie ¢paHIly3cKHe U3JaHUS JOCTOMHBI MOXBAJIbI 32 pasHOoOpasue
OCBEIIIAEMBIX COOBITHIA.
7. Développez le sujet : « Le role des journaux dans la vie politique et sociale de
la France ».
8. Jouez avec votre partenaire le dialogue : « Comparez le modele francais des
relations de la presse et du pouvoir politique avec ce de notre pays ».
A LIRE :
1. Bailly (Christian), Théophraste Renaudot, un homme d'influence au temps de Louis XIII et
de la Fronde, Le Pré aux Clercs, 1987
2. Gilles de la Tourette, La vie et les oeuvres de Renaudot, Ed. du Comité , 1892 (consultable
"en ligne" sur le site de la Bibliotheque Nationale de France)
3. Jacques Thibau, « Le Monde »: histoire d'un journal, un journal dans I'histoire, Paris, J.-C.
Simoén, 1978 (réédition augmentée et mise a jour : Paris, Plon, 1996)
4. Jean Planchais, « Hubert Beuve-Méry 1902-1989 », Universalia 1990, Encyclopzdia
Universalis, 1990
5. Jean Schwoebel, La Presse, le pouvoir et 1'argent, préf. de Paul Ricoeur, Paris, éd. du Seuil,
1968
6. Le Figaro. Deux siecles d'histoire, par Claire Blandin, Armand Colin, 2007.
7. Le roman du Figaro : 1826-2006, par Bertrand de Saint-Vincent , Plon-Le Figaro, novembre
2006 (ISBN 978-2259205832) (le texte de ce livre a été publié dans le Figaro du 24 juillet
au 26 aott 2006).
8. Michel Legris, « Le Monde » tel qu'il est, Plon, 1976
9. Nicolas Brimo et Anne Guérin, Le dossier Hersant: Comment le

10. Patrick & Philippe Chastenet, Citizen Hersant: De Pétain a Mitterrand, histoire d'un

empereur de la presse, Seuil (L'Epreuve des faits), 1998.
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